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ABSTRAK

Perkembangan zaman yang semakin pesat, dengan adanya internet masyarakat
Indonesia dimanjakan dengan kemudahan mendapatkan barang dan jasa yang
akan memenuhi kebutuhan mereka salah satunya kebutuhan fashion mahasiswa
yang bisa didapatkan melalui marketplace shopee. Penelitian ini berlokasi di
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Airlangga. Tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan fungsi marketplace Shopee sebagai
pembelian produk fashion mahasiswa dan untuk mendeskripsikan faktor - faktor
apasajakah yang mendorong mahasiswa dalam menggunakan marketplace shopee
sebagai pembelian produk fashion. Penelitian ini dilakukan secara kualitatif
dengan wawancara secara mendalam. Penelitian ini menggunakan teori
Fungsionalisme Bronislaw Malinowski yang dilakukan sejak bulan Juni 2022
sampai Juli 2022. Hasil penelitian menemukan bahwa fungsi marketplace shopee
dalam pembelian produk fashion terdapat tiga fungsi dimana kebudayaan untuk
memenuhi kebutuhan biologis seperti selera model fashion mahasiswa,
kebudayaan untuk memenuhi kebutuhan instrumental seperti kegunaan produk
fashion, kebudayaan untuk memenuhi kebutuhan integratif seperti baju batik dan
alat ibadah. Selain itu faktor faktor yang mempengaruhi mahasiswa dalam
melakukan pembelian produk fashion karena memiliki banyak faktor diantaranya
terdapat faktor produk, faktor harga, faktor promosi, faktor tempat, faktor fitur
layanan, dan faktor lingkungan sosial budaya masyarakat menjadikan alasan
mahasiswa untuk melakukan pembelian produk fashion melalui shopee.

Kata Kunci : Fungsi Marketplace, Shopee, Produk Fashion
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ABSTRACT

The developments of the times the rapidly, with the internet indonesians were
spoiled with ease of getting goods and services will fill their needs one of them
needs fashion students could get through marketplace shopee. This research is
located at the Faculty of Social and Political Sciences, Airlangga University. The
purpose of this research is to described function marketplace shopee as the
purchase of products fashion students and to described factors -- factors
apasajakah who prod a student in using marketplace shopee as the purchase of
products fashion. This research was conducted qualitatively by interviews in
depth. This research using the theory of functionalism bronislaw malinowski
carried out since june 2022 until july 2022. Research found that function pasar
shopee in the purchase of products fashion functions where culture is to meet the
needs as a fashion model students biological taste, culture instrumental to fulfill
as uses fashion products, culture to fulfill a batik integratif and the worship.In
addition the factor that influences students in buy fashion products having many
factors among them is the products, price, the the promotion, the place, features,
the services social environment culture of society and factors students made reason
to buy fashion products through shopee.

Keywords: Marketplace Function, Shopee , Products Fashion
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