
 

 

 

LAMPIRAN: 

Surat Izin Penelitian Skripsi 

 

 

 

 

ADLN - Perpustakaan Universitas Airlangga

SKRIPSI  
STUDI DESKRIPTIF TENTANG EFEKTIFITAS PENGAWASAN 
PERIZINAN REKLAME DI KOTA SURABAYA 

AGNESIA MARGARETHA GUNAWAN



 

 

 

Surat Rekomendasi Penertiban Reklame Dinas Cipta Karya dan Tata Ruang Kota 
Surabaya: 

 

 

 

ADLN - Perpustakaan Universitas Airlangga

SKRIPSI  
STUDI DESKRIPTIF TENTANG EFEKTIFITAS PENGAWASAN 
PERIZINAN REKLAME DI KOTA SURABAYA 

AGNESIA MARGARETHA GUNAWAN



 

 

 

 

Surat Global Penertiban Reklame Satpol PP Kota Surabaya: 

 

 

 

ADLN - Perpustakaan Universitas Airlangga

SKRIPSI  
STUDI DESKRIPTIF TENTANG EFEKTIFITAS PENGAWASAN 
PERIZINAN REKLAME DI KOTA SURABAYA 

AGNESIA MARGARETHA GUNAWAN



 

 

 

Surat Penertiban Reklame Satpol PP Kota Surabaya: 

 

 

 

 

ADLN - Perpustakaan Universitas Airlangga

SKRIPSI  
STUDI DESKRIPTIF TENTANG EFEKTIFITAS PENGAWASAN 
PERIZINAN REKLAME DI KOTA SURABAYA 

AGNESIA MARGARETHA GUNAWAN



 

 

 

Dokumentasi: 

        

    Contoh Pelanggaran Reklame   Wawancara dengan Bapak Bagus 

 

          

        Wawancara dengan Bapak Adhi    Wawancara dengan Bapak Aly 

 

          
         Wawancara dengan Bapak Amin         Wawancara dengan Bapak Gatot 

 

 
 

 

ADLN - Perpustakaan Universitas Airlangga

SKRIPSI  
STUDI DESKRIPTIF TENTANG EFEKTIFITAS PENGAWASAN 
PERIZINAN REKLAME DI KOTA SURABAYA 

AGNESIA MARGARETHA GUNAWAN



 

 

 

PEDOMAN WAWANCARA 

Studi Deskriptif Tentang Efektifitas Pengawasan Perizinan Reklame di Kota 
Surabaya 

Dinas Cipta Karya dan Tata Ruang: 

1. Siapakah pelaku pengawasan reklame di Kota Surabaya? 
2. Mengapa pengawasan reklame dilakukan oleh pihak-pihak tersebut? 
3. Kapankah pengawasan reklame dilakukan? 
4. Peralatan apakah yang dipakai dalam melakukan pengawasan reklame? 
5. Bagaimana mekanisme pengawasan reklame yang dilakukan? 
6. Didaerah mana sajakah pengawasan reklame dilakukan? 
7.  Bagaimana koordinasi dengan Satpol PP Kota Surabaya mengenai 

pengawasan reklame yang dilakukan? 
8. Bentuk koordinasi apa yang dilakukan dengan Satpol PP Kota Surabaya? 
9. Kapankah koordinasi dilakukan dengan Satpol PP Kota Surabaya? 
10. Kendala apakah yang dihadapi selama proses pengawasan reklame 

dilakukan? 
11. Bagaimanakah strategi pengawasan reklame yang dilakukan? 
 
Satpol PP: 
1. Siapakah pelaku pengawasan reklame di Kota Surabaya? 
2. Mengapa pengawasan reklame dilakukan oleh pihak-pihak tersebut? 
3. Kapankah pengawasan reklame dilakukan? 
4. Peralatan apakah yang dipakai dalam melakukan pengawasan reklame? 
5. Bagaimana mekanisme pengawasan reklame yang dilakukan? 
6. Berapakah jumlah personil keseluruhan Satpol PP Kota Surabaya saat ini? 
7. Berapakah jumlah personil Satpol PP Kota Surabaya yang ditugaskan untuk 

mengawasi reklame? 
8. Berapakah jumlah kendaraan operasional yang digunakan untuk mengawasi 

reklame? 
9. Berapakah jumlah liter bensin yang digunakan setiap harinya dalam 

mengawasi reklame? Apakah dibatasi? 
10. Berapakah biaya operasional yang digunakan dalam mengawasi reklame? 
11. Didaerah mana sajakah pengawasan reklame dilakukan? 
12. Bagaimana tindak lanjut yang dilakukan apabila terdapat reklame yang 

melanggar? 
13. Bagaimana koordinasi dengan Dinas Cipta Karya dan Tata Ruang  mengenai 

pengawasan reklame yang dilakukan? 
14. Bentuk koordinasi apa yang dilakukan dengan Satpol PP Kota Surabaya? 
15. Kapankah koordinasi dilakukan dengan Satpol PP Kota Surabaya? 
16. Kendala apakah yang dihadapi selama proses pengawasan reklame 

dilakukan? 
17. Bagaimanakah strategi pengawasan reklame yang dilakukan? 
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Asosiasi Reklame 

1. Kapan Asosiasi Reklame ini resmi didirikan? 
2. Mengapa Asosiasi Reklame ini didirikan? 
3. Bagaimanakah pendapat Anda mengenai kondisi reklame di Kota Surabaya 

saat ini? 
4. Pernahkah biro reklame tertentu merasa kesulitan dalam proses perizinan 

reklamenya? 
5. Bagaimana peran Asosiasi Reklame dalam membantu anggotanya terkait 

pengurusan izin reklame?  
6. Menurut Anda, bagaimanakah fungsi pengawasan reklame yang dilakukan 

Pemerintah saat ini dibandingkan sebelumnya? 
7. Bagaimanakah hubungan Asosiasi Reklame dengan Tim Reklame atau dinas-

dinas terkait dalam proses pengawasan reklame? 
8. Apakah Asosiasi Reklame pernah diajak kerjasama dengan Dinas Cipta 

Karya dan Tata Ruang terhadap pengawasan reklame? 
9. Bentuk kerjasama apakah yang dilakukan antara Asosiasi Reklame dengan 

Dinas Cipta Karya dan Tata Ruang terkait dengan pengawasan reklame? 
10. Pernahkah Pemkot Surabaya melakukan diskusi atau sosialisasi dengan 

Asosiasi Reklame  sebelum menetapkan Perda Reklame baru? 
11. Menurut Anda, apakah aspirasi Asosiasi Reklame sudah tersampaikan dengan 

baik kepada Pemerintah? 
12. Bagaimana pendapat Anda mengenai pelanggaran reklame di lapangan saat 

ini? 
13. Menurut Anda, faktor-faktor apakah yang menyebabkan pelanggaran reklame 

tersebut terjadi? 
14. Apa kritik/saran Asosiasi Reklame terhadap kebijakan Pemkot Surabaya 

mengenai Perda Reklame saat ini ? 
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