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ABSTRAK

Fokus penelitian ini ialah menganalisis mitos Bapak yang digambarkan pada Iklan
SOS pembersih lantai dan Pepsodent. Tujuan penelitian ini adalah mengeksplorasi
peran Bapak digambarkan dan dikonstruksi pada iklan. Menjadi menarik ketika,
adanya penggambaran peran Bapak pada iklan yang berbeda dengan realitas sosial
yang dikonstruksi oleh budaya. Sehingga menciptakan konsep identitas Bapak
melalui media. Untuk mendapatkan hasil yang lebih dalam dan tajam, peneliti
menggunakan metode analisis semiotik Roland Barthes untuk mengupas pesan
ideologi dan mitos yang tersembunyi di dalam teks berupa iklan. Metode ini
dianalisis menggunakan tahap pertama level denotasi (first order signification)
dengan melihat secara apa adanya dari teks kemudian di lanjutkan tahap kedua
level konotasi (second order signification) guna untuk melihat pesan mitos yang
hadir di dalam teks. Dari hasil analisis semiotik, hasil temuan berkaitan dengan
identitas, iklan, maskulinitas, keluarga, bapak, dan kelas sosial. Dari hasil analisis
berdasarkan rumusan masalah, ditemukan penggambaran peran bapak di keluarga
pada iklan menampilkan pesan bahwa peran bapak digambarkan mendominasi
dalam kegiatan domestik pada kegiatan mengasuh anak. Domestik merupakan
wilayah peran Ibu. Penggambaran identitas kelas sosial mempengaruhi peran
gender Bapak pada keluarga dengan merujuk pada simbol dan tanda terhadap
gaya hidup, gaya berpakaian, pekerjaan dan tempat tinggal keluarga.

Kata kunci: bapak, iklan, gender, kelas sosial, semiotik.
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ABSTRACT

The focus of this study is to analyze the myth about father which is depicted in the
SOS Floor Cleaner and Pesodent advertisements. The purpose of this study is to
explore the role of the father which is depicted and constructed in the
advertisements. This became attractive when there is an image of father’s roles in
the advertisement which is different form the social-reality and constructed by the
culture. Which is creating the concept of father’s identity through the media. In
order to gain deeper and sharper results, the researcher use the Roland Barthes’s
semiotic analysis to gain its ideology and myth message in the form of
advertisements. This method was analyzed by using the first level of denotation (
first order signification ) by observing the text as it is which is continued towards
the second level of connotation ( second order signification ) in order to observe
the message of the myth which exist inside of the text. From the result of the
semiotic analysis method, can be obtained the result which is related to identity,
advertisements, masculinity, family, father, and social class. From the result of the
analysis based on the statement of the problems, can be obtained the image of the
father’s roles inside the family in the advertisements shows the message that the
father’s roles depicted as dominating in the domestic activity in child care
activity. Domestic is mother’s roles area. The depiction of the social class identity
affecting father’s gender role inside the family by reffering to the symbols and
signs of the lifestyle, fashion style, jobs, and the residence of the family.

KEYWORDS : father, advertisements, gender, social class, semiotic.
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KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, puji syukur dipanjatkan kepada Allah SWT yang telah
memberikan rahmat serta karunia-Nya, sehingga penulis bisa menyelesaikan
skripsi ini dengan tepat waktu yang berjudul Mitos Bapak Pada Iklan SOS
Pembersih Lantai dan Pepsodent sebagai syarat kelulusan S1 Ilmu Komunikasi,
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Airlangga.

Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi peran Bapak digambarkan
dan dikonstruksi pada iklan. Menjadi menarik ketika, adanya penggambaran peran
Bapak pada iklan yang berbeda dengan realitas sosial yang dikonstruksi oleh
budaya. Sehingga menciptakan konsep identitas Bapak melalui media. Untuk
mendapatkan hasil yang lebih dalam dan tajam, peneliti menggunakan metode
analisis semiotik Roland Barthes untuk mengupas pesan ideologi dan mitos yang
tersembunyi di dalam teks berupa iklan. Kemudian dari hasil analisis berdasarkan
rumusan masalah, ditemukan penggambaran peran bapak di keluarga pada iklan
menampilkan pesan bahwa peran bapak digambarkan mendominasi dalam
kegiatan domestik pada kegiatan mengasuh anak. Penggambaran identitas kelas
sosial mempengaruhi peran gender Bapak pada keluarga dengan merujuk pada
simbol dan tanda.

Dengan selesainya skripsi ini, penulis mengucapkan terima kasih banyak
kepada Kandi Aryani S. S.Sos, M.A selaku dosen pembimbing yang senantiasa
membantu dan memberi motivasi guna menyelesaikan skripsi ini. Dan tak lupa
terima kasih kepada ketua penguji Dr. Yayan Sakti, S.Sos., M.Si dan dosen

penguji Rendy Pahrun W. S.Ikom., M.A telah menguji keabsahan skripsi. Penulis

X

SKRIPSI MITOS BAPAK PADA ... ARIF WIJAYANTO



ADLN - PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

menyadari bahwa masih ada kekurangan analisis yang masih belum dikaji dalam
penulisan skripsi sehingga masih memerlukan saran dan kritik untuk
memgembangkan kajian penelitian mengenai Bapak dan semoga bermanfaat bagi

akademis guna meneliti identitas gender dalam keluarga.

Terima Kasih,

Surabaya, 30 Juli 2015

Peneliti
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