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 إدارة الوعارف الىطيٌت

ا.قتصاديت  كليت شؤوى الإجتواعيت و 

ٌجا  جاهعت أيرل

 الإقتصاديت الإسلاهيت   : كليت

   :...........................رقن التسجيل

 هلخص البحث

 الرسالت العلويت طالة كليت الإقتصاديت الإسلاهيت

ًىار. م: ا.سن     أدي سىريا أ

 041014116: رقن الطلاب  

ة   ٍ  2014 - 2015: عام التزت

 

 هىضىع

ه الوشتزك ٍ هي الوثعٍات, و الوجارب, و الثٍىع,أثار تىج ٌق الوشتزك عي , و تسهل التعزف  إلى تصد

ة تسزاتىي ٍ  .هثعٍات الإستعهاد الشزع

 البحث

ه الوشتزك ٍ عٌزف ته أثار تىج ٍق اى  د هذا التحق هي الوثعٍات, و الوجارب, و الثٍىع,قٌص , و تسهل التعزف 

ة تسزاتىي ٍ هثعٍات الإستعهاد الشزع ٌق الوشتزك عي  ٍا و . إلى تصد ٌا كو ٍق تقز ل هذا التحق ٌستعو

ة تسزاتىي. هطلع100 ٍ ً الإستعهاد الشزع ٍق هشتزك ً هذا التحق ة الوجتوعيٍ ف ها طثعٍ لٍ . أ ة التحل ٍ و كفٍ

 .ٌستعول تها التزاجع الوضاعف

ه الوشتزك ٍ ٍق إلى أى تىج ل هذا التحق هي الوثعٍات تأثز , و الوجارب, و الثٍىع,تذل حصى و تسهل التعزف 

يٍ ٌق الوشتزك ه الوشتزك. إلى تصد ٍ دٌل تأى تىج هي الوثعٍات تأثز , و الوجارب, والأخز  و تسهل التعزف 

يٍ ٌق الوشتزك ها إلى تصد ة . إهتوا ٍ ً الإستعهاد الشزع ٌق هشتزك ه الثٍىع تأثز إتًفاء إلى تصد ٍ ها تىج وأ

 .تسزتىي

 

تصذيق , تسهل التعرف, الوجارب, تىجيه البيىع, تىجيه الوشترك: الكلواث الوفتاحيت  

 .الإستعهلذ الشرعيت, الوشتركيي
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Pedoman transliterasi yang digunakan adalah Sistem Transliterasi Arab-

Latin. Berdasarkan SKB Menteri Agama dan Menteri P&K RI no. 158/1987 dan 

No. 0543 b/U/1987 tertanggal 22 Januari 1988. 

1. Konsonan Tunggal 

No. Arab Latin Keterangan 

 Tidak dilambangkan - ا 1

 - b ب 2

 - t ت 3

 ṡ s (dengan titik di atasnya) ث 4

 - j ج 5

 ḥ h (dengan titik di bawahnya) ح 6

 - kh خ 7

 - d د 8

 ż z (dengan titik di atasnya) ذ 9

 - r ر 10

 - z ڒ 11

 - s س 12

 - sy ش 13

 ṡ s (dengan titik di atasnya) ص 14

 ḍ d (dengan titik di bawahnya) ض 15

 ṭ t (dengan titik di bawahnya) ط 16
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2. Konsonan Rangkap 

Konsonan rangkap, termasuk tanda syiddah (  ) ditulis rangkap. 

Contoh: ا نو ditulis innahu 

3. Tā’marbūtah di akhir kata 

3.1. Bila dimatikan ditulis h, kecuali untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

menjadi bahasa Indonesia, seperti salat, zakat, dan sebagainya. 

Contoh:  جما غة ditulis jamā’ah 

3.2. Bila dihidupkan ditulis t 

Contoh: مكتبب الجا معة  ditulis maktabatu’l-jāmi’ah 

 

 ẓ z (dengan titik di bawahnya) ظ 17

 koma terbalik terletak di atas ’ ع 18

 - g غ 19

 - f ف 20

 - q ق 21

 - k ك 22

 - l ل 23

 - m م 24

 - n ن 25

 - w و 26

 - h ى/ه 27

 apostrof ‘ ء 28

 - y ي 29
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4. Vokal Panjang 

Fathah (baris di atas) di tulis ā, kasrah (baris di bawah) di tulis ī, serta 

dammah (baris di depan) ditulis dengan ū. Misalnya; الناس ditulis an-nās. 

5. Vokal pendek yang berurutan dipisahkan dengan tanda pisah (-) 

 ditulis syai-in qadīr شيءقير 

6. Kata Sandang Alif+Lam 

Bila Alif + lam diikuti oleh huruf-huruf qamariyah, yang terkumpul dalam 

kata (alif, b, g, y, h, j, k, w, kh, f, ’, q, m, t) ditulis ditulis al. Sedangkan, bila 

diikuti oleh huruf syamsiyah (huruf hijaiyah selain huruf qamariyah), huruf 

lam diganti dengan huruf yang mengikutinya. 

7. Kata dalam Rangkaian Frasa atau Kalimat, misalnya: 

Penghubung antar kata menggunakan tanda petik (’), sedangkan penghubung 

dalam satu kata menggunakan tanda pisah (-). 

ا . ا لر حمن ا لر حيم    dibaca bismi’l-Lāhi’r-rahmāni’r-rahīm بسم 
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