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ABSTRAK 

Dalam beberapa studi tentang perkotaan, perencanaan pembangunan dan 
pengelolaan tata ruang kota yang tidak baik dan tidak berkesinambungan akan 
membawa dampak yang buruk dan menciptakan potensi masalah dikemudian hari, 
seperti terganggunya estetika kota, tata ruang kota terganggu, terganggunya fungsi 
dan peran fasilitas publik dan lain sebagainya. Permasalahan itu semua dipicu oleh 
pertumbuhan ekonomi dan pembangunan tata ruang kota yang tidak seimbang. 
Belum lagi faktor dinamika politik di kota saat ini kian menghadirkan banyak 
fenomena tersendiri yang diantaranya mengarah pada hubungan antara pemerintah 
kota dengan non pemerintah dalam memenuhi tantangan ekonomi, politik, sosial, 
dan budaya serta berbagai respon terhadap perubahan dan pertumbuhan kota yang 
terjadi diperkotaan dewasa ini. 

Pembangunan media reklame dan masalah tata ruang kota adalah masalah 
yang paling sering dihadapi oleh pemerintah daerah. Studi ini memfokuskan pada 
alasan sebaran media reklame di kota serta bagaimana upaya pemerintah dalam 
pembenahan kebijakan tata ruang yang berkaitan dengan media reklame dengan 
menggunakan metode penelitian deskriptif kualitatif. Sedangkan teori yang 
digunakan adalah teori tata ruang  dimana teori ini lebih memfokuskan pada isu 
posisi ruang sebagai ‘komiditi’, ruang dikonstruksi sedemikian rupa sebagai sarana 
pemikiran dan tindakan, yang koheren sifatnya dengan upaya kontrol dan dominasi.  

Sedangkan dalam pembenahannya perlu sinergitas antara pemerintah 
(pembuat dan pelaksana kebijakan), masyarakat dan serta pihak swasta pengusaha 
biro reklame. Berbagai kota di Indonesia pun mulai sadar dan menganggap serius 
tentang pengelolaan yang baik dalam hal media reklame. Terlebih, kota-kota 
industri, pariwisata dan kota besar yang mempunyai potensi dan kebutuhan promosi 
yang tinggi. 

 

 

 

Kata Kunci : Politik Kota, Tata Ruang, Media Reklame. 
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KATA PENGANTAR 

 

Perencanaan tata ruang kota dewasa ini memiliki tantangan serta aspek-

aspek yang menarik dalam menjaga dan memperbaiki kebijakan tata ruang kota. 

Hal ini menjadi sangat menarik karena keberlanjutan kualitas tata ruang kota selalu 

di pengaruhi oleh banyak faktor. Di Indonesia sendiri, seiring perkembangan serta 

pertumbuhan kota kebutuhan akan ketersediaan sarana informasi serta infrastruktur 

kota menjadi hal yang penting.  

Prespektif tata ruang sendiri melihat kebijakan media reklame mempunyai 

dimensi yang sangat luas. Pentingnya menjaga tata ruang yang dimotori oleh 

Pemerintah Daerah dengan dibuatnya peraturan daerah serta pengawasan dan 

tindakan yang nyata. Upaya terebut juga seharusnya harus dibangun dari kesadaran 

masyarakat dan pihak swasta. Dengan begitu pembenahan kebijakan tata ruang 

yang terkait dengan kebijakan media reklame akan berdampak luas dan 

berkelanjutan harapannya. Peneliti sengaja memilih Kabupaten Sidoarjo karena 

dari karakteristik Kabupaten Sidoarjo sebagai kota industri, Kabupaten Sidoarjo 

mempunyai potensi penerimaan pajak reklame yang lumayan besar karena 

kebutuhan akan media promosi untuk industri dan perdangan sangatlah penting. 

Yang tidak kalah dari hal itu semua, skripsi ini tidak akan pernah selesai 

tanpa ridha Allah SWT yang telah memberikan segala Rahmat dan Kasih 

sayangnya, dan saya bersyukur akan hal itu. Alhamdulillah segala puji kepada Allah 
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SWT yang Maha dari segala Maha, saya juga berterimakasih kepada pihak yang 

membantu dalam proses penyelesaian skripsi ini. 

Kepada kedua malaikat tanpa sayap yang penuh cinta dan ksih yang 

diberikan oleh Allah kepada saya, yang telah menjaga dan merawat saya selama ini. 

Terimakasih untuk semua anggota keluarga yang juga setia mendoakan yang 

terbaik. 

Untuk Dosen Pembimbing saya, Ibu Dr. Siti Aminah, Dra., MA yang selalu 

sabar dan bersedia memberikan waktunya untuk mengarahkan skripsi saya, saya 

mohon maaf karena dalam proses penyusunan ini saya sering tanya, 

menjengkelkan, bandel, dan tidak sesuai dengan arahan ibu. Untuk Kepala 

Departemen Ilmu Politik Pak Wisnu Pramutanto, terimakasih pak untuk arahan dan 

ilmunya saat penyusunan proposal. Untuk Pak Ucu Martanto, terimakasih pak atas 

ilmu yang saya dapat di bagian interaksi informal selama ini, untuk Pak Ali Sahab, 

sebagai dosen wali saya yang selama ini cukup sabar dan sangat membantu saya, 

untuk  seluruh dosen prodi ilmu politik. Untuk mbak hilda yang sering saya tanyai 

tentang keberadaan beberapa dosen, terimakasih mbak. 

Untuk sahabat dan teman-teman yang selama ini menemani berproses 

bersama untuk menjadi yang lebih baik. Terimakasih untuk semua crew CSWS 

yang selama kurang lebih 1 tahun telah menjadi teman diskusi, teman motivasi. 

Mbak hesti, natali, mbak firda, mbak binti, yayak, nurul (uul), yessi, mimin, nina, 

mbak putri, mas panca, dirga, sofyan (pijan), guntur, bachri, najep dan lukman, 
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