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ABSTRAK 

 

Nama    : Zakiatul Fitria 

NIM dan Program Studi : 071211333052 – Ilmu Politik 

Judul Skripsi :Marketing Politik Fahira Idris dalam Pencalonan 
sebagai Dewan Perwakilan Daerah DKI Jakarta Periode 
2014-2019 

 

Skripsi ini membahas tentang apa visi-misi dan program Fahira Idris dalam 
pencalonan sebagai DPD (Dewan Perwakilan daerah) dan bagaimana strategi 
pemenangan Fahira Idris untuk menarik partisipasi masyarakat sehingga Fahira Idris 
mendapatkan perolehan suara tertinggi. Menggunakan metode penelitian kualitatif 
tipe deskriptif, dan menggunakan teori Modal Sosial dan Marketing Politik. Hasil 
penelitian menemukan bahwa Fahira Idris memiliki modal sosial yang kuat yang 
tertanam sejak di bangku sekolah, memimpin berbagai gerakan dan komunitas sosial. 
Menggunakan marketing politik kampanye dengan memanfaatkan modal sosialnya 
tersebut, media sosial, media massa, modal komersil, dan cara berkomunikasi secara 
langsung sehingga mendapatkan kepercayaan penuh dari masyarakat. 

 

Keyword: modal sosial, DPD, marketing politik, strategi 
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KATA PENGANTAR 

 

 Rasa syukur sebanyak-banyaknya penulis ucapkan kepada Allah SWT karena 

telah memberikan izin dan rahmatnya sehingga penulis dapat menyelesaikan karya 

tulis skripsi dengan judul “Kontestasi dalam Masyarakat Plural (Studi Pemenangan 

Fahira Idris dalam Pencalonan sebagai Dewan Perwakilan Daerah DKI Jakarta 

Periode 2014-2019)” 

 Penelitian ini mengkaji pengetahuan politik dan strategi pemenangan yang 

dilakukan oleh Fahira Idris dalam menarik suara para konstituen. Tema ini dipilih 

oleh penulis dikarenakan setelah melihat fenomena yang ada bahwa di setiap Pemilu 

yang menarik adalah bagaimana strategi setiap kandidat untuk menarik perhatian dari 

pemilih, sedangkan cara umum yang biasa dilakukan oleh setiap kandidat adalah 

pemasaran melalui billboard, pamflate, banner, memberi sembako, mengadakan 

kampanye terbuka, politik uang, hingga kampanye hitam. Disini penulis meneliti 

apakah strategi yang digunakan Fahira idris adalah strategi yang pada umumnya 

digunakan oleh kandidat lain, atau ada strategi yang memang berbeda sehingga 

Fahira Idris mendapatkan perolehan suara tertinggi dalam Pemilu. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian kualitatif. Temuan data pada penelitian ini dianalisis 

menggunakan teori marketing politik dan modal sosial. 
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membantu penulis baik dengan cara berkontribusi langsung maupun dengan 

memberikan dukungan dan doa sehingga skripsi ini dapat diselesaikan tepat pada 

waktunya. 

Surabaya, 12 Desember 2015 

Penulis, 

 

 

Zakiatul Fitria 

NIM. 071211333052 
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