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ABSTRAK 

Penelitian ini mengkaji strategi marketing politik yang dilakukan DPC 
partai Gerindra Gresik dalam pemilihan legislatif 2014 di kabupaten Gresik. 
Marketing politik yang dilakukan partai Gerindra ini konsentrasi kepada figur-
figur kuat di kabupaten Gresik, selain itu dari partai Gerindra juga memanfaatkan 
figur Prabowo Subianto yang pada saat itu juga menjadi calon Presiden. 
Pertanyaan penelitian yang muncul ialah strategi marketing politik seperti apakah 
yang diterapkan oleh partai Gerindra. Untuk menjawab pertanyaan politik 
tersebut, peneliti menggunakan metode penelitian kualitatif, dengan subjek 
penelitian ialah Ketua Umum DPC partai Gerindra Gresik, Ketua Bapilu DPC 
partai Gerindra Gresik, calon legislatif yang menjadi anggota dewan dengan 
perolehan suara tertinggi di partai, dan tim sukses calon legislatif tersebut. Hasil 
penelitian ini ialah partai Gerindra menerapkan strategi marketing politik dengan 
variabel penguatan figur-figur yang akan menjadi calon legislatif partai Gerindra 
dan memanfaatkan figur Prabowo Subianto yang menjadi calon Presiden untuk 
bisa meraup suara tinggi sehingga partai Gerindra bisa menduduki urutan ke-3 
terbesar di kabupaten Gresik, dan selain suara yang terbilang tinggi partai 
Gerindra bisa mengantarkan calon legislatifnya menjadi anggota DPRD 
kabupaten Gresik sebanyak 6 kursi yang mana pada pemilihan legislatif 2009 
partai Gerindra hanyak mengantarkan 1 calon legislatifnya menjadi anggota 
dewan di DPRD kabupaten Gresik. 

Kata kunci : Marketing politik, Partai Gerindra, Figur caleg Gerindra 
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mengantarkan calone legislatifnya menjadi anggota dewan sebanyak 6 kursi. 

Metode yang saya pakai ini ialah kualitatif dengan subjek penelitian 

menggunakan cara purposive sampling. Yang berkaitan ialah Ketua Umum DPC 

partai Gerindra, Ketua bapilu partai, caleg yang memiliki suara tertinggi di partai, 

dan beserta tim sukses dari caleg tersebut. Teori yang saya gunakan ialah teori 
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