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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji strategi marketing politik yang dilakukan DPC
partai Gerindra Gresik dalam pemilihan legislatif 2014 di kabupaten Gresik.
Marketing politik yang dilakukan partai Gerindra ini konsentrasi kepada figur-
figur kuat di kabupaten Gresik, selain itu dari partai Gerindra juga memanfaatkan
figur Prabowo Subianto yang pada saat itu juga menjadi calon Presiden.
Pertanyaan penelitian yang muncul ialah strategi marketing politik seperti apakah
yang diterapkan oleh partai Gerindra. Untuk menjawab pertanyaan politik
tersebut, peneliti menggunakan metode penelitian kualitatif, dengan subjek
penelitian ialah Ketua Umum DPC partai Gerindra Gresik, Ketua Bapilu DPC
partai Gerindra Gresik, calon legislatif yang menjadi anggota dewan dengan
perolehan suara tertinggi di partai, dan tim sukses calon legislatif tersebut. Hasil
penelitian ini ialah partai Gerindra menerapkan strategi marketing politik dengan
variabel penguatan figur-figur yang akan menjadi calon legislatif partai Gerindra
dan memanfaatkan figur Prabowo Subianto yang menjadi calon Presiden untuk
bisa meraup suara tinggi sehingga partai Gerindra bisa menduduki urutan ke-3
terbesar di kabupaten Gresik, dan selain suara yang terbilang tinggi partai
Gerindra bisa mengantarkan calon legislatifnya menjadi anggota DPRD
kabupaten Gresik sebanyak 6 kursi yang mana pada pemilihan legislatif 2009
partai Gerindra hanyak mengantarkan 1 calon legislatifnya menjadi anggota
dewan di DPRD kabupaten Gresik.

Kata kunci ~ : Marketing politik, Partai Gerindra, Figur caleg Gerindra
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Dengan menyebut nama Allah SWT yang Maha Pengasih lagi Maha
Panyayang,Kami panjatkan puja dan puji syukur atas kehadirat-Nya, yang telah
melimpahkan rahmat, hidayah, dan inayah-Nya kepada kami, sehingga kami dapat
menyelesaikan Skripsi Marketing Politik partai Gerindra dalam pemilihan

legislatif 2014 di kabupaten Gresik.

Skripsi ini menjelaskan secara keseluruhan strategi marketing politik yang
dilakukan partai Gerindra Gresik. Alasan mengapa saya mengambil permasalahan
ini karena partai Gerindra di kabupaten Gresik sangat menarik perhatian
masyarakat luas karena keunggulannya dalam pemilihan legislatif 2014 dengan

mengantarkan calone legislatifnya menjadi anggota dewan sebanyak 6 kursi.

Metode yang saya pakai ini ialah kualitatif dengan subjek penelitian
menggunakan cara purposive sampling. Yang berkaitan ialah Ketua Umum DPC
partai Gerindra, Ketua bapilu partai, caleg yang memiliki suara tertinggi di partai,
dan beserta tim sukses dari caleg tersebut. Teori yang saya gunakan ialah teori
Marketing Politik. Dan hasil dari skripsi ini ialah membuktikan bahwa partai
Gerindra bisa mendapatkan kursi di dewan sebanyak 6 serta menjadi partai yang
menempati urutan ke-3 karena melihat besar suara yang didapatkan karena
pengaruh dari teknik marketing dan di tunjang langsung dengan figur individu

caleg beserta figur Prabowo Subianto.
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