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ABSTRAK

Kurangnya dana yang disediakan oleh APBN untuk Lembaga Penyiaran
Publik (LPP) di Indonesia menyebabkan Lembaga Penyiaran Publik mencari cara
untuk memperoleh pendapatan anggaran non negara untuk keberlangsungan fungsi
dan tercapainya tujuan pembentukan LPP sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3
Peraturan Pemerintah Nomor 11 Tahun 2005 tentang Pelaksanaan Institut
Penyiaran Publik, Siaran iklan dianggap mampu memberikan kontribusi
pendapatan yang cukup besar bagi TVRI Jawa Timur sebagai Lembaga Penyiaran
Publik. Sifatnya yang tidak komersial, menyebabkan siaran iklan TVRI Jawa Timur
terbatas. Siaran iklan yang terbatas dikarenakan Penyiaran Publik berbeda dari
stasiun televisi swasta yang didirikan untuk mendapatkan keuntungan yang besar.
Televisi swasta mampu mengikuti keinginan penonton dalam siara program
acaranya sehingga mudah untuk mendapatkan pengiklan sedangkan Lembaga
Penyiaran Publik termasuk TVRI Jawa Timur didirikan untuk melayani
kepentingan masyarakat Jawa Timur sehingga program acara yang ditayangkan
memiliki persayaratan khusus dan harus mampu memberikan tayangan yang
edukatif dan berisi nilai budaya untuk kebaikan masyarakat meski sangat beresiko
tidak disenangi masyarakat. Oleh karena itu, merupakan tantangan bagi TVRI Jawa
Timur sebagai LPP untuk mencari iklan dengan program yang tidak menarik bagi
audiens. Terdapat berbagai kebijakan yang dilakukan oleh TVRI Jawa Timur untuk
menarik pengiklan dari berbagai jenis iklan yang ditawarkan. Akan tetapi
sayangnya kebijakan iklan yang dilakukan TVRI Jawa Timur saat ini terlihat tidak
mendukung fungsi dan pencapaian TVRI sebagai Lembaga Penyiaran Publik,
bahkan lebih membuat statusnya LPP TVRI di Jawa Timur semakin tidak jelas.

Kata Kunci : LPP, Iklan, Kebijakan, TVRI Jawa Timur
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ABSTRACT

The lack of funds provided by the state budget for Public Broadcasting
(LPP) in Indonesia led to Public Broadcasting’s action to earn non-state-budget
income in order to do their function and achieve the purpose of the establishment
of LPP as stated in Article 3 of Government Regulation No. 11 of 2005 on the
Implementation of the Public Broadcasting. Broadcast advertising is considered
contributing significant revenue for TVRI East Java as the Institute for Public
Broadcasting. The nature of LPP which is not commercially viable, causing
broadcast advertising limited in TVRI East Java. Broadcast advertising is limited
on public broadcasting because public broadcasting is different from private
television stations, which were established to produce a lot of income. Private
televisions are capable of following the desires of the audience on broadcasting its
programs, which makes it easy to get advertisers, while Public Broadcasting,
including TVRI East Java, was established to serve the interests of the people of
East Java so that the programs aired have specific requirements and must be able to
give educational and cultural values for the sake of the public which is risky to bring
a lack of interest. Therefore, the challenge for TVVRI East Java as LPP is to advertise
along with programs that do not appeal to the audience. There are various policies
conducted by TVRI East Java to attract advertisers of various types of advertising
offered. But unfortunately, the advertising policies conducted by TVRI East Java is
currently not seen to be supporting the function and purpose of TVRI as Public
Service Broadcasters, even making TVRI East Java's status as LPP increasingly
unclear.

Keywords : Public Broadcasting (LPP), Advertising, Policy, TVRI East Java
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