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ABSTRAK

Penelitian ini berfokus pada wacana bagaimana Islam dikonstruksi dan
dikomodifikasi melalui symbol — symbol yang dimunculkan dalam tayangan iklan
televisi Pocari Sweat pada bulan Ramadhan tahun 2011 hingga 2015. Islam
sebagai agama banyak hadir menjadi tema yang sering dilibatkan dalam tayangan
televisi dan memiliki kecenderungan bergesernya fungsi utama agama Islam itu
sendiri yang awalnya sebagai tuntunan menjadi tontonan. Pemilihan tayangan
iklan Pocari Sweat karena mengingat Pocari Sweat merupakan pionir minuman
isotonik yang mampu mengubah cara pandang masyarakat tentang kebutuhan
cairan tubuh, selain itu dengan ditayangkan iklan Pocari Sweat pada bulan
Ramadhan, Pocari Sweat seakan memposisikan dirinya sebagai sebuah syarat dan
kebutuhan agar aktifitas berpuasa seseorang berjalan lancar. Penelitian ini ingin
melihat bagaimana Islam dikonstruksi sebagai perantara untuk menyampaikan
wacana melalui komodifikasi symbol — symbol yang ditampilkan dalam iklan
televisi Pocari Sweat bulan Ramadhan. Untuk dapat menjelaskan bagaimana
Islam dikonstruksi melalui wacana — wacana tertentu pada iklan televisi Pocari
Sweat, peneliti menggunakan teori iklan yang telah menjelma menjadi suatu
realitas sosial dan komodifikasi agama sebagai dasar menganalisis wacana dalam
teks dan gambar yang ditampilkan dalam tayangan tersebut. Menggunakan
analisis wacana Fairclough, peneliti menghubungkan antara teks, praktik wacana,
dan praktik sosial budaya.

Penelitian ini memperlihatkan bahwa telah terjadi bentuk komodifikasi agama
melalui wacana yang disampaikan melalui iklan — iklan Pocari Sweat. Melalui
iklan — iklan tersebut pula secara tak langsung terdapat penyampaian ideologi
bermuatan konsumtif. Melalui iklan — iklan ini pula terdapat bentuk reproduksi
simbol Islam berupa pakaian muslim terutama jilbab yang kerap kali
penggunaannya tidak sesuai dengan aturan yang ditetapkan, yang peneliti nilai
merupakan hanyalah sebatas selebrasi belaka. Dalam iklan ini, memanfaatkan
momen dinilai merupakan cara yang ampuh untuk menyampaikan pesan — pesan
pemasaran mereka. Alih — alih untuk meramaikan suasana bulan Ramadhan yang
kental akan spritualisme, iklan Pocari Sweat justru berusaha melakukan
pembatasan — pembatasan yang seharusnya terjadi pada bulan Ramadhan, dengan
diminimalkannya pesan untuk melakukan ritual ibadah Islam.

Melalui penelitian ini ditemukan kenyataan bahwa iklan Pocari Sweat berusaha
untuk mengubah cara pandang masyarakat tentang minuman isotonik melalui

proses komodifikasi Islam dan menyebarkan wacana — wacana terkait dengan
tujuan untuk memperoleh keuntungan.

Kata kunci : analisis wacana, komodifikasi islam, realitas iklan
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ABSTRACT

This study focuses on the discourse on how Islam is constructed and
commodified through the symbols which appeared in the Pocari Sweat’s TV
commercial in Ramadhan from 2011 to 2015. Islam as a religion is often used as a
theme in TV show and has a tendency in the shifting of its primary purpose which
initially as requirement become a show. Pocari Sweat’s commercial is chosen
because it is the pioneer of isotonic drinks that capable to change the society’s
point of view about the importance of the body fluids, in addition with the airing
of Pocari Sweat’s commercial in Ramadhan, Pocari Sweat as if deemed as a
requirement and the need in one's fasting activities.

This study would like to see how Islam was constructed as an intermediary
to deliver a discourse through commodification of symbols shown in the Pocari
Sweat’s commercial TV in Ramadhan. Thus, the researcher used the theory of
advertising which embodied into a social reality and the commodification of
religion as the foundation in analyzing discourse within the texts and images. The
researcher is using the discourse analysis by Fairclough to connect the text, the
practice of discourse, and the practice of social and cultural.

This study shows that there has been a commodification of religion
through the discourse portrayed through the Pocari Sweat’s commercials.
Furthermore, commercials also indirectly delivering the ideology of consumption.
These commercials also contained a reproduction of the symbol of Islam, Hijab
which is often seen in an inappropriate manner, yet the researcher’s limitation is
only in the celebration. This commercial took an advantages of an event which
considered as a powerful way to deliver their marketing messages. Instead to
enliven the spiritual atmosphere of Ramadhan, Pocari Sweat commercials tried to
limit what should have happened in Ramadhan by reducing the message for Islam
to perform the ritual.

This study found the fact that Pocari Sweat’s commercials tried to change
the society’s point of view about isotonic drinks through a commodification
process of Islam and propagated the discourses to make a profit.

Keywords: discourse analysis, commodification of Islam, the reality of advertising
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