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Tabungan Bisnis BNI Syariah.

ISI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi nilai
konsumen yang meliputi persepsi nilai efisiensi, keutamaan, etika dan spiritualitas
terhadap minat menabung pada tabungan bisnis BNI Syariah ditengah
perkembangan pengusaha muslim dan bank syariah di Indonesia.

Pendekatan penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif.
Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah probability sampling, yaitu
teknik pengambilan sampel yang memberikan peluang yang sama bagi setiap
unsur (anggota) populasi untuk dipilih menjadi anggota sampel. Penarikan sampel
dilakukan dengan menggunakan simple random sampling. Jumlah sampel pada
penelitian ini sebanyak 85 orang. Teknik analisis yang digunakan adalah analisis
regresi linier berganda.

Berdasarkan hasil penelitian, diperoleh persamaan regresi Y = 0,198+
0,314X,+0,184X,+0,177X5+0,243X,. Persepsi nilai konsumen secara simultan
berpengaruh terhadap minat menabung dengan tabungan bisnis BNI Syariah
dengan R square sebesar 0,674. Persepsi nilai efisiensi, keutamaan, etika dan
spiritualitas secara parsial berpengaruh terhadap minat menabung. Variabel
persepsi nilai efisiensi merupakan variabel eksogen yang dominan berpengaruh
terhadap minat menabung.

Kata kunci : persepsi nilai konsumen, efisiensi, keutamaan, etika, spiritualitas,
minat menabung.
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CONTENT:

This research aims to discover the influences of costumer perceived value
which includeperceived value of efficiency, excellence, ethics, and spirituality
towards the behavioral intentionto savingby product for business savings of BNI
Sharia regarding the development of Muslim entrepreneurs and Sharia banking in
Indonesia.

The approach used in this research is quantitative approach. The sampling
technique used is probability sampling, i.e. the sampling technique which gives
equal opportunities to every element (member) of population to be selected as
sample members. The sampling is conducted by using simple random sampling.
The number of samples in this research is 85 people. The technique of analysis
used in this research is analysis of multiple linear regressions.

The results of the research show that there is similarity of regression Y =
0,198+ 0,314X,+0,184X,+0,177X5+0,243X,4. Costumer perceived value
simultaneously influences the behavioral intentionto saving with product for
business savings of BNI Sharia by R Square 0, 674. Perceived value in efficiency,
excellence, ethics, and spirituality partially influence the behavioral intentionto
saving. The variable of perceived value of efficiency is the exogen variable which
is dominant in influencing the behavioral intentionto saving.

Key words: costumer perceived value, efficiency, excellence, ethics, spirituality,
behavioral intentiontosaving.
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