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PERITYATAAN ORISINALMAS SKRIPSI

Saya, (Muftianari prihandini, A4ln23A2), menyatakan bahwa:

1. Skripsi saya ini adalah asli dan benar-benar hasil karya saya sendiri, dan bukan

hasil kafya oxang lain dengau mengatasnamakan sap, serta bukan merupakan

hasil penjiptakan (plagiarism) dari hasil karya orang lain. Skripsi ini belum

pemah diajukan untuk mendapatkan gelar akademik baik di Universitas Airlangga

,maupun pcrguruan tinsgr lainnye.

2. Dalam skripsi ini tidak ada karya atau pendapat yang telah ditulis atau

dipublikasikan orang [ain, kecuali secara jelas telah disebutkan nam& pengarang

dan dicantumkn dalam daftar kepustal<aan.

3. Pernyataan ini snya buat dengan sebenar-benarnyq Oan ainUita di kemudian hari

terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dalam pernyataan ini, maka saya

krsedia metrerinra sanksi akademik beruF penrabutaa i"f* V*g telah diperoleh

dan sanksi - sanlcsi lainnya sesuai dengan norna dan peraturan yang berlaku di

Universitas Airlangga.

Muftiandari Prihandini

NrM. A4rtI2307
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KATA PENGANTAR

Segala puji dan syukur kehadirat Allah SWT atas segala limpahan rahmat dan

karunia-Nya karena hanya dengan kuasa-Nya penulis mampu menyelesaikan tugas

akhir penulisan skripsi dengan judul Pengaruh Pengetahuan Lingkungan dan

Motif Sosial terhadap Sikap atas Green Product, dan Altruisme Konsumen

sebagai Variabel Moderasi untuk memenuhi salah satu persyaratan memperoleh

gelar Sarjana Manajemen pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Airlangga

Surabaya.

Dalam penyusunan skripsi ini, penulis menyadari bahwa masih terdapat

banyak kekurangan baik dalam materi maupun teknik penulisan, sehingga penulis

mengharapkan saran dan kritik dari semua pihak. Pada kesempatan ini penulis ingin

menyampaikan ucapan terima kasih kepada pihak-pihak yang telah membantu dalam

penyelesaian penulisan skripsi ini :

1. Kedua orang tua penulis atas doa, dukungan, kesabaran, serta motivasi dan

kepercayaannya terhadap penulis. Terima kasih juga kepada kedua saudara

penulis yang tercinta dan seluruh keluarga besar yang selalu memberikan

dukungannya bagi penulis.

2. Prof. Dr. H. Muslich Anshori, S.E.,M.Sc, Ak. Selaku dekan Fakultas Ekonomi

dan Bisnis Universitas Airlangga Surabaya
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3. Dra. Ec. Nuri Herachwati, M.Si., M,Sc. Selaku Ketua Departemen

Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Airlangga Surabaya

4. Dr. Sri Hartini,SE., M.Si selaku dosen pembimbing yang telah memberikan

bimbingan, saran, petunjuk, serta waktu kepada penulis dalam menyelesaikan

tugas akhir ini.

5. Seluruh dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis terutama dosen pengajar

konsentrasi Manajemen Pemasaran atas ilmu dan bimbingannya.

6. Teman terdekat penulis yaitu Faruq, Lala, Difa, Wildan dan Indra yang telah

memotivasi untuk mengerjakan skripsi agar cepat selesai.

7. Kepada teman penulis Halieda, Sisca, dan Dewi yang sama-sama berjuang

untuk skripsi. Teman teman KKN-BBM 50 desa Sumberjo Kidul, teman

teman akselesari, dan teman teman X6 SMAN 15 Surabaya yang selalu

menyemangati untuk penyelesaian skripsi ini.

8. Teman-teman Manajemen terutama Manajemen Pemasaran angkatan 2011

yang tidak bisa disebut satu- persatu namanya, terima kasih karena selalu

memberi semangat kepada penulis.

Surabaya, April 2015

Penulis
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