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Assalamualaikum Wr. Wb.
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melimpahkan rahmat dan petunjuk-NY A sehingga penyusunan Laporan Skripsi ini
yang berjudul “analisis pengaruh nama merek dan tipe ritel terhadap sikap
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menerapkan ilmu yang diperoleh selama masa perkuliahan.

Dalam proses penyusunan, penulis dibantu oleh beberapa pihak yang telah
memberikan kesempatan, bimbingan, dorongan, serta masukan sehingga laporan
ini dapat tersusun hingga selesai. Pada kesempatan ini, penulis menyampaikan
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2. Drs. Sri Gunawan, M.Com., DBA, selaku Ketua Departemen Manajemen
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Airlangga

3. Dra. Ec. Nuri Herachwati, M.Si., M.Sc. , selaku Ketua Program Studi S1
Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Airlangga.

4. Dr. Sri Hartini, SE., M.Si. , selaku Dosen Pembimbing yang telah sabar
mendampingi dan membimbing penulis untuk menyelesaikan skripsi ini.

5. Segenap dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Airlangga atas semua
ilmu yang telah diberikan kepada penulis selama masa perkuliahan.

6. Bapak-bapak dan ibu-ibu di Departemen Manajemen serta bagian akademik
Fakultas Ekonomi dan Bisnis yang telah membantu penulis untuk kesuksesan

dalam penulisan skripsi ini.
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7. Mami Ayoen, Babe Yanto dan adek lin terima kasih atas bantuan doa dan
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curhatan.
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kasih atas pertemanan selama penulisan skripsi ini yang penuh huru-hara.
Kalian the best!

10. Teman — teman S1 Majamenen yang telah saling mendukung dari awal
pertemuan hingga pertemuan terakhir di kampus, semoga kita tetap saling
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11. Komunitas fotografi, teman-teman kreatif event, teman-teman wedding
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Wassalmualaikum Wr. Wb.
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