SKRIPSI

ADLN - Perpustakaan Universitas Airlangga

DAFTAR PUSTAKA

Aaker, D.A. 1998. Developing Business Strategic. Fourth Edition. New York: John
Wiley and Sons, Inc.

Anshori, Muchlis dan Sri Iswati. 2009. Metodologi Penelitian Kuantitatif. Surabaya:
Airlangga University Press.

Bao, Yongchuan dkk., 2011. Assesing Quality Perception of Private Labels :
Instransient Cues and Consumer Characteristics,Journal of Consumer
Marketing, Vol 28 (6), p.448-458.

Cooper, D.R. dan Schindler, P. S. 2001. Business Research Methods 7" edition New
York : McGraw-Hill.

Hair, J, W.C. Black, B.J. Babin, R.E. Anderson, dan R.L. Tatham. 2006.
MultivariateDataAnalysis. A Global Perspective. 7th Edition. New Jersey:
Pearson.

http://swa.co.id/listed-arti cles/'wow-pasar-vitamin-c-sangat-menggairahkan

http://swa.co.id/busi ness-strateqy/dwi-sapta-gaya-hi dup-sehat-makin-ngetren

http://swa.co.id/busi ness-strateqy/marketi ng/el ken-spiruli na-ramai kan-bi snis-

suplemen-di-indonesia-2

http://www.tanyadok.com/anak/perl ukah-minum-brai n-suppl ement-atau-vitamin-

untuk-otak

Hermawan Kartgjaya. 2004. Positioning, Diferensiasi, dan Brand. Jakarta: PT.
Gramedia Pustaka Utama.

Kartgjaya, Hermawan. (2004). Hermawan Kartajaya on brand seri 9 Elemen
Marketing. PT Mizan Pustaka, Bandung.

Kerlinger,F.N dan Lee, H.B. (2000). Foundation of Behavioral Research (Fourth
Edition). USA: Holt, Reinnar & Winston, Inc.

Kim dan Jang (2013). Price placebo effect in hedonic consumption. Journa of
Hospitality Management 35 (2013) 306-315.

PENGARUH HARGA TERHADAP EFEK PLASEBO JAYANTI DYAH PRATIWI


http://swa.co.id/business-strategy/dwi-sapta-gaya-hidup-sehat-makin-ngetren
http://swa.co.id/business-strategy/marketing/elken-spirulina-ramaikan-bisnis-suplemen-di-indonesia-2
http://swa.co.id/business-strategy/marketing/elken-spirulina-ramaikan-bisnis-suplemen-di-indonesia-2
http://www.tanyadok.com/anak/perlukah-minum-brain-supplement-atau-vitamin-untuk-otak
http://www.tanyadok.com/anak/perlukah-minum-brain-supplement-atau-vitamin-untuk-otak

ADLN - Perpustakaan Universitas Airlangga

Kirsch (2004). Conditioning, Expectancy and the Plasebo Effect: Comment on
Seward-Williams and Podd. Psychological Bulletin, 130(2), 341-343.

Kotler P, Keller KL. 2012. Marketing Management. Upper Saddle River, New Jersey:
Prentice-Hall.

Kotler, Philip dan Gary Armstrong. 2012. Prinsip-prinsip Pemasaran. Edis 13. Jilid
1. Jakarta: Erlangga.

Kotler, Philip, dan Gary Amstrong. 2004. Dasar-Dasar Pemasaran. Alih Bahasa
Alexander Sindoro, Penyunting Bahasa Bambang Sarwiji. Edisi Kesembilan.
Jakarta: PT. Index.

Kotler, Philip dan Kevin Lane Keller. 2009. Manajemen Pemasaran Edis 13. Edisi
Bahasa Indonesia. Jakarta: Erlangga.

Malhotra, N.K. 2007. Marketing Research: An applied Orientation. New Jersey :
Person Ecduction, Inc, Prentice Hall.

Monroe, K.B., (1990). Pricing — Making Profitable Decisions, Edition 2., McGraw-
Hill, NewY ork,NY

Mowen, J.C. (1995), Consumer Behaviour 4™ edition. New Jersey. Prentice Hall.

Robbins,. S.P 1998. Organizational Behaviour. 8" edition. New Jersey : Prentice
Hall.

Samuel,. 2009. Membangun Brand Image Produk. Jakarta: Universitas Indonesia
Shiv, B., Carmon Z., dan Ariely, D. (2005). Plasebo Effects of Marketing Actions:

Consumers May Get What They Pay For. Journal of Marketing Research, 42
(Nov), 383-393.

Steward-Williams, S. dan Podd, J (2004). The Plasebo Effect: Dissolving the
Expectancy Versus Conditioning Debate, Psychological Bulleting, 130(2), 324-
340.

Steward-Williams, S (2004). The Plasebo Puzze: Putting Together the Pieces,
Health Psychology, 23(2), 198-206.

SKRIPSI PENGARUH HARGA TERHADAP EFEK PLASEBO JAYANTI DYAH PRATIWI



ADLN - Perpustakaan Universitas Airlangga

Sugiyono. 2009. Metode Penelitian Bisnis, cetakan kedua. Bandung : CV alfabeta.
Sugihartono 2007. Psikologi Pendidikan. Y ogyakarta: UNY Press

Sekaran. U. 2006. Metodologi Penelitian untuk Bisnis. Jakarta: Salemba Empat.

Tjiptono, F., 2002. Manajemen Jasa , Edis 1. Cetakan ketiga, Penerbit Andi Offset,
Y ogyakarta

Wijaya, Y.S,2014 Dampak Duras Bintang Iklan dan Perpindahan Dukungan Merk
Terhadap Kredibilitas Bintang Iklan. Skrips tidak diterbitkan. Surabaya :
Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Airlangga

Zeithaml,Valarie A dan Bitner, .2003.Service Marketing. Tata McGraw-Hill.

Zeithmal, Vaarie A dan Bitner. 2008., Service Marketing. The McGraw Hill
Companies, Inc.

Zikmund, W. G dan B. J. Babin. Riset Pemasaran. Exploring Marketing Research.
Edis 10. Jakarta : Salemba Empat.

SKRIPSI PENGARUH HARGA TERHADAP EFEK PLASEBO JAYANTI DYAH PRATIWI





