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PERNYATAA}I ORISINALITAS SKRIPSI

Saya, (Dany Mochamad Darda, 04lllZI4O), menyatakan bahwa:

, L Skripsi saya ini adalah asli dan benar-benar merupakan hasil karya saya

sendiri, dan bukan hasil karya orang lain dengan mengatasnamakan saya, serta

merupakan hasil peniruan atau penjiplakan (plagiarism) dari karya oranglain.

Skripsi ini belurn pernah diajukan untuk mendapatkan gelar akademik baik di
Universitas Airlangga, maupun di perguruan tinggi laimya.

2. Dalam skripsi ini tidak terdapat karya atau pendapat yang telah ditulis arau

diduplikasi orang lain, kecuali secara tertulis dengan jelas dicaltumkan

sebagai acuan dengan disebutkan nalna peng arang dan dicantumkan dalarn

daftar kepustakaan.

3. Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benamya, dan apabila dikernudian

hari terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dalam peryataan ini, maka

saya bersedia menerima sauksi akademik berupa pencabutan gelar yang telah

diperoleh karena karya tulis skripsi ini, serta sanksi-sanksi lainnya sesuai

dengan nor-ma dan peraturan yang berlaku di universitas Airlangga.

NIM: 04lll2l40

lll
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KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT atas segala rahmat, hidayah,

dan karunia-Nya yang telah diberikan kepada penulis sehingga penulis dapat

menyelesaikan penulisan skripsi ini sebagai persyaratan untuk dapat menyelesaikan

jenjang pendidikan S-1 pada Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Universitas Airlangga yang berjudul : “PENGARUH PERCEIVED DECEPTION

DAN KREDIBILITAS PERUSAHAAN TERHADAP SIKAP DAN NIAT

SESEORANG MENGIKUTI UNDIAN BERHADIAH”.

Penulis menyadari bahwa dalam penulisan skripsi ini tidak terlepas dari

bantuan serta dukungan berbagai pihak. Maka pada kesempatan ini penulis ingin

mengucapkan terima kasih kepada Allah SWT yang senantiasa memberikan rezeki,

rahmat, hidayah-Nya kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini

dengan baik. Selain itu, penulis juga ingin menyampaikan ucapan terima kasih

kepada:

1. Keluarga penulis, terutama kedua orang tua dan adik-adik tercinta atas kasih

sayang, dukungan serta semangat yang telah diberikan kepada penulis selama

menjalani pendidikan di perguruan tinggi, terutama atas segala do’a yang

senantiasa selalu diberikan kepada penulis.

2. Bapak Prof. Dr. H. Muslich Ansori, SE., M.Sc., Ak selaku Dekan Fakultas

Ekonomi dan Bisnis, Universitas Airlangga.
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3. Bapak Sri Gunawan, DBA., selaku Ketua Departemen Manajemen, Fakultas

Ekonomi dan Bisnis, Universitas Airlangga.

4. Ibu Dra. Ec. Nuri Herachwati, M.Si., M.Sc., selaku Ketua Program Studi S1

Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Airlangga.

5. Bapak Dr. Gancar Candra Premananto, SE., Msc., selaku Dosen Pembimbing

skripsi yang telah bersedia meluangkan waktunya dan membimbing penulis,

serta memberikan ilmu maupun pemikiran-pemikiran kepada penulis dalam

menyelesaikan skripsi ini.

6. Seluruh Bapak dan Ibu Dosen Pengajar Fakultas Ekonomi dan Bisnis,

Universitas Airlangga, dan khususnya untuk Konsentrasi Manajemen

Pemasaran atas semua ilmu yang telah diberikan kepada penulis selama masa

perkuliahan. Semoga Allah SWT membalas setiap kebaikan dan ilmu yang

telah Bapak dan Ibu berikan.

7. Segenap staf Departemen Manajemen, Akedemik, Kemahasiswaan serta

Ruang Baca Fakultas Ekonomi dan Bisnis atas segala bantuan kemudahan

yang diberikan kepada penulis.

8. Sahabat-sahabatku Lazuardi, Dheny, Junior, Eddy, Ikok, Erwin, dan Reza

yang telah menemani penulis selama masa perkuliahan serta atas bantuan dan

dukungan yang diberikan kepada penulis.

9. Maya dan Dian Ananta yang telah bersedia berbagi ilmu dan memberikan

saran serta masukan selama proses pengerjaan skripsi ini.
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10. Teman seperguruan Bapak Gancar C. Premananto, Iqbal Rahmanuel atas

segala bantuan dan dukungannya selama ini kepada penulis.

11. Teman-teman Keluarga Besar M’11 (Manajemen angkatan 2011), Kelas G

Manajemen 2011, Animal Planet, serta teman-teman yang lain yang tidak bisa

disebutkan satu per satu, yang telah mengisi hari-hari penulis selama masa

perkulihan. Senang bisa mengenal kalian semua. Semoga kita selalu diberikan

kemudahan dalam menggapai impian dan cita-cita kita di masa depan.

12. Semua partisipan penelitian (responden) yang telah meluangkan waktunya

dan kesediannya berpartisipasi dalam penelitian ini.

Semoga Allah SWT membalas setiap kebaikan Bapak, Ibu, Saudara, dan

Teman-teman sekalian. Akhir kata, semoga penelitian ini dapat bermanfaat bagi

pihak yang berkepentingan.

Surabaya, Juli 2015

Dany Mochamad Darda

Departemen Manajemen

Universitas Airlangga
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