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S| :

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh dari produk, harga,
tempat, promosi ritel modern terhadap keberlangsungan usaha ritel tradisional di
Gresik. Penelitian ini menggunakan kuesioner dalam pengambilan data primer
dan pendekatan kuantitatif. Pengujian dilakukan dengan menggunakan regresi
linier berganda, dimana variabel terikat (Y) adalah keberlangsungan usaha ritel
tradisional dan variabel bebas (X) adalah produk, harga, tempat, promosi ritel
modern. Sampel penelitian ini dipilih dengan menggunakan teknik purposive.
Sampel penelitian ini adalah 50 pengusaha ritel tradisional yang berjarak dua
kilometer dari ritel modern di Gresik.

Berdasarkan hasil pengujian F menunjukkan bahwa produk, harga, tempat
dan promos ritel modern secara simultan berpengaruh signifikan terhadap
keberlangsungan usaha ritel tradisional. Sementara pada hasil pengujian t
menunjukkan bahwa ternyata hanya pada variabel produk, tempat dan promosi
yang memiliki pengaruh signifikan terhadap keberlangsungan usaha ritel
tradisional sedangkan pada variabel harga tidak memiliki pengaruh signifikan
terhadap keberlangsungan usaha ritel tradisional. Sebagaimana diketahui bahwa
ritel modern memiliki keunggulan dari produk bervariasi, tempat strategis serta
promosi menarik maka saran dari peneliti supaya para pengusaha ritel tradisional
lebih kreatif dan inovatif dalamn memasarkan produknya serta memberikan
pelayanan yang lebih baik lagi kepada konsumen sehingga usahanya dapat terus
bersaing dengan ritel modern dan terhindar dari kebangkrutan.

Kata kunci : Produk, Harga, Tempat, Promos Ritel Modern, Ritel Tradisional,
K eberlangsungan Usaha.
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CONTENTS :

This research was aimed to examine the effect of product, price, place and
promotion modern retail to the business continuity of traditional retail businessin
Gresik. This study used questionnaires in making primary data and quantitative
approaches. Tests carried out using multiple linear regression, where the
dependent variable (Y) is the business continuity of traditional retail business and
the independent variable (X) is the product, price, place, promotion of modern
retail. This research sample selected using purposive technique. The sample was
50 traditional retailers radius of two kilometers of modern retail in Gresik.

Based on F test results showed that the product, price, place and promotion
of modern retail simultaneously significant effect on the sustainability of
traditional retail businesses. While thet test results showed that it was only on the
variable product, place and promotion that has a significant influence on the
sustainability of traditional retail business while at variable rates have no
significant effect on the sustainability of traditional retail businesses. As we know
that modern retail has the advantage of varied products, strategic location and
atractive promotion of the suggestions from researchers that the traditional
retailers are more creative and innovative in marketing their products and provide
better service to the consumer so that the business can continue to compete with
modern retail and avoid bakruptcy.

Keywords: Product, Price, Place, Promotion Retail Modern, Traditional Retail,
Business continuity.

Xiii
SKRIPSI PENGARUH PRODUK, HARGA, TEMPAT, PROMOSI RITEL ONGKY MARTHA
MODERN TERHADAP KEBERLANGSUNGAN USAHA DWIYANANDA

RITEL TRADISIONAL DI GRESIK



ADLN - Perpustakaan Universitas Airlangga

el el 5 L o) a0 5 a5 3 5

Jlac Y1 5 AlaBY LS LY ) dasla

) sy fand
....... Jisnall o8

aile
e LB 7y A palell Cny
G5 (S e (S anl
040914093 x4l a8 ,
2015 ; dlac Y das

g saa sall
i a8 el shaia (S0 4l (B gusil] i Aol 45 il Apaall Jlae V1 4yl yaindd il

1l sinall
Apde b o) 45 el 5 jlad olad Al 45 3all 5 jlad asa s s Al o ) Al 5ol o8 Caags
bl 5 8 bl A jall o3 Caeddiul | DY) sl el ki dga s g Gl a
Al i) Gua canmiall el jlaaiV) aladiuly cupal Sl @Y | oS gl s dpulud)
3okl s il 5 Sl yrall g isall 8 (X)) Jiiusall yaaciall 5 4palsil) 45 aill 5 s dalaial 54 (Y)
a3 50 la ke Caal s il Aiall il Aaals 48 oladiuly Afia ) Al sda Lad) Aiaall 45 3al
Jsaall &3 Al il oda o el iy Baly (8 Laal) 40320l (e (g i sLSW dgadiil) 45 il
3kt Aalainl Aaall el sl deas il aaa b isa hAll i) dAlblee adede Lgle
i Cajelaly (e Aad e Jganll sa & guill g el (a8 Ol paie Al ge Al 45l
Ll Jaad) 4 ) el o 508 55 el g il Sl 5 iiall jria e Jadé IS 4l T lgay!
sy O (s (B A (5 e B eilaiiall e e (e BT enl e e lld elayy A5l
Gaissn (e ST Lghaenl dad (ha L Lal dpnnliill 45 52 3 s el o € il Ld G 45 5l
Y Le a5 yle s dpaiil yiuY) il il g de sitall Claiiall (pe BaELY) 8 sl 530 5 e f alas

-

i 5 pmaa JS0 3 O (S 3 seadl Gy il sall o2g] Lalaial 5 Al 45 ) e e J&y
R EY
“dagall Lty
Xiv
SKRIPSI PENGARUH PRODUK, HARGA, TEMPAT, PROMOSI RITEL ONGKY MARTHA
MODERN TERHADAP KEBERLANGSUNGAN USAHA DWIYANANDA

RITEL TRADISIONAL DI GRESIK





