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ABSTRAK 

 

Fokus penelitian ini adalah mendeskripsikan strategi Marketing Public 

Relations Indonesian Netlabel Union dalam membangun kredibilitas pada 

industri musik di Indonesia. Tujuan dari penelitian ini adalah 

mendeskripsikan strategi Marketing Public Relations Indonesian Netlabel 

Union dalam membangun kredibilitas pada industri musik di Indonesia. 

Penelitian ini menarik karena musik yang dirilis oleh Indonesian Netlabel 

Union melalui internet, dengan semangat berbagi, didistribusikan secara 

bebas dalam upaya membangun kredibilitas pada industri musik di 

Indonesia. Dalam riset ini, peneliti menggunakan metode studi kasus dan 

pendekatan kualitatif deskriptif dan menggunakan tinjuan pustaka yaitu 

ruang lingkup pekerjaan marketimg public relations, marketing public 

relations dalam membangun kredibilitas, dan strategi marketing public 

relations. Melalui penelitian ini ditemukan deskripsi strategi Marketing 

Public Relations Indonesian Netlabel Union dalam membangun kredibilitas 

pada industri musik di Indonesia.  
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