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ABSTRAKSI

Keputusan pembelian merupakan salah satu cara konsumen untuk memenuh;i
kebutuhannya. Sedangkan marketing mix yang terdiri dari produk, harga, promosi
dan distribusi merupakan kiat pemasaran yang digunakan perusabaan untuk mencapa
keberhasilan di pasar sasarannya. Agar pemasarannya berhasil perusahaan periu
melakukan kegiatan marketing mix.

PT Petrokimia Gresik (PT PG) merupakan produsen pupuk dan produsen
petrokimia yang dalam salah satu produknya menghasilkan pupuk majemuk
phonska, iuga melakukan kegiatan marketing mix untuk produk pupuk phonska.

Hasil analisis membuktikan bahwa terdapat bubungan yang positif antara
faktor-faktor marketing mix yaitu produk, harga, promost daan distribust dengan
keputusan pembelian konsumen. Analisis lebih lanjut membuktikan bahwa marketing
mix PT PG secara bersama-sama mewpunyal pengareh yvang bermakna terhadap
keputusan pembelian pupuk phonska di daerah karesidenan Madiun melipun
Kabupaten Madiun, Kota Madiun, Kabupaten Neanjuk dan Kabupaten Magetan pada
areal padi sawah seluas + 2.403.05 Ha schesar 54,70 %, sedangkan sisanya scbesar
45,30 % dipengaruhi olen taktor lain diluar model

~ Salah satu faktor dar, marketing mix ‘vang mempunya pengaruh paling
dominan’ dibandingkan faktor-fakior lain adalah faktor promosi. Hal tersebut dapat
dibuktikan dan hasil uji t.



