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ABSTRAKSI 

Keputusan pembeJian merupakan salah satu cara konsumen untuk memenuhi 
kebutuhannya. Sedangkan marketing mix yang terdiri dari produk, narga, promosl 
dan distribusi merupakan kiat pemasaran yang digunakan perusahaan untuk mencapai 
keberha,i!an di pasar sasarannya. Agar pemasarannya berhasil perusahaan perlu 
melakukan kegiatan marketing mix. 

PT Petrokimia Gresik (PT PG) merupakan produsen pupuk dan produscn 
petrokimia yang dalam salah satu produknya menghasilkan pupuk majemuk 
phonska. juga melakukan kegiatan m~rketing mix untuk prod uk pupuk phonska. 

Hasi! analis!s membuktikan bahwa terdapat hubungan yang positif an tara 
faktor-faktor marketing mix yaitu produk, harga, promosi daan distribusi dengan 
keputusan pembelian konsumen. Analisis lebih lanjut membuktikan bahwa marketing 
mix PT PG seeara bersama-sama mempunyai pengaruh yang berrnakna tcrhadap 
keputusan pembelian pupuk phonska di daerah karesidenan Madiun meliputi 
Kabupaten Madiun, Kola Madiun, Kabupaten Nganjuk dan Kabupaten Magetan pada 
areal padi sawah seluas 2: 2.403,05 Ha sebesar 54,70 %, sedangkan sisanya sebesar 
45,30 % dipcngaruhi oleh faktor lain diluar modeL 

. Salah satu faktor dur; marketing mix yang mempunyai pengaruh paling 
domman dlbandmgkan faktor-faktor lain adalan faktor promosi. Hal tersebut dapat 
dlbuktlkan dan hasil uii 1. 
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