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ABSTRAK 


Kajian Semiotik: Iklan Kapsul Kuku Bima TL Plus Tribulus dan 

Seksualitas ini dilatarbelakangi antara lain adanya dugaan bahwa laki-laki 

Indonesia gemar menjaga kejantanannya. Hal tersebut terungkap dari pemya

taan Irwan Hidayat, Direktur Sido Muncul, bahwa keperkasaan laki-laki di atas 

35 tabun kebanyakan mulai menurun dan umumnya mereka malu datang ke 

dokter, sebingga lebih memilih obat/jamu, dan didukung data Index Medicine 

Survey (pertumbuhan obat disfungsi ereksi mencapai 60 persen pertahun). 

Iklan jamu kuat Kuku Bima TL Plus Tribulus dijadikan sample, antara 

lain karena jamu dikenal sebagai salah satu produk budaya Jawa, dan produk 

tersebut "berani" memakai nama tokoh mitos wayang sebagai nama "brand"-nya; 

di mana wayang sendiri sudah menjadi simbol dari budaya Jawa 

Mengapa seksualitas? Antara lain karen a indikasi dari jamu tersebut 

berkaitan erat dengan seks (meningkatkan kemampuan pria; meng~tasi gang

guan ereksi dan ejakulasi dini; menambah gairah dan vitalitas; serta meningkat

kan fertilitas). Selain itu karena seks merupakan suatu yang kodrati, di mana 

didentitas pertama manusia adalah seks (laki-laki atau perempuan). 

Sehingga perumusan masalah yang diajukan adalah bagaimana repre

sentasi budaya Jawa, dan seksualitas dalam tayangan iklan kapsul Kuku Bima 

TL Plus Tribulus. Di mana unit analisis dalam penelitian ini adalah adegan

adegannya, di mana peneliti membagi iklan menjadi delapan adegan. 

Metodologi semiotik (Saussure dan Barthes) digunakan dalam men ginter

pretasikan data untuk menangkap makna yang terkandung dibalik iklan. Secara 

sederhana semiotik merupakan teoti tentang tanda dan system tanda; sedangkan 

tanda (sign) merupakan sesuatu yang memiliki makna (denotatif dan konotatif). 

HasH penelitian ini mengungkapkan bahwa fisik Bima yang tinggi 

besar, kekar dan berotot merupakan representasi dari keperkasaan dan kekua

tan laki-laki; dalam iklan ditunjukkan dengan menampilkan modellaki-Iaki 

yang bertubuh atletis, kekar dan berotot. Sedangkan simbol-simbol seksualitas 

yang tampak antara lain tongkat pengungkit tabung minuman, tanda panah se

rong ke atas, kuku Pancanaka yang diacungkan, dan bentuk pisang (maing-ma

sing mengkonotasikan alat kelamin laki-Iakilpenis). 
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