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AIJSTRAKSI 

Salah satu dunia bisnis yang Illengalami peningkatan tren dalam jangka waktu 
3 tahun belakangan ini adalah bisnis media cetl\k. Tren ini dipengaruhi oleh 
peneabutan peraturan Menteri Penerangan No. 0111984 tentang SIUPP dan 
pemberlakuan peraturan Menteri Pcnerangan No. 0111999. Pemerintah 
memutuskan untuk tidak lagi melakukan praktek pelllbredelan atau peneabutan 
srupp bila terjadi penyelewengan dalam usaha media cetak. Sehingga faktor 
kualitas sebuah produk media eetak berada pada keputusan konswnen. Produk 
yang berkualitas menurut masyarakat akan menjadi produk yang berhasil di pasar. 
Karena itu, faklor kepuasan pelllbaea sangallah penling. Dan hal ini bisa dinilai 
dari tingkat kesesuaian persepsi dan manfaat yang dieari pembaea. Hal ini juga 
berlaku untuk produk rnajalah game Ultima Nation yang diterbitkan oleh PT 
Ultima Duta Asia di Surabaya. Karena itu, penelitian ini mengangkal rumusan 
masalah sebagai berikut: 
"Apakah ada kesesuaian antara manfaat yang dieari dan persepsi konsumen 
terhadap atribut majalah Ultima Nation di Surabaya?" 

Sedangkan hipotesis yang diajukan adalah: 
"Diduga ada kesesuaian antara manfaal yang dieari dan persepsi konsumen 
lerhadap atribut majalah game Ultima Nation di Surabaya" 

Untuk menjawab dan membuktikan pennasalahan serta hipotesis di atas, maka 
dilakukan uji statislik dengan alat uji ranking bertanda Wilcoxon unluk data 
berpasangan. Hasil penelitian dipaparkan sebagai berikul: 

1) 	 Pengujian mcnggullakan uji data dua salllpcl berhubungan (d~pendent) 
dengan alat uji ranking bertanda Wilcoxon dipcrolch basil bahwa ada 4 
atribut yang berbeda yailll alribut: 

I. . Aktualitas berila atau infonnasi 
2. 	 Kelengkapan penyajian berila aI.au infonnasi 
3. 	 Ukuran halaman media ectak 
4. Harga 

Semenlara terdapat 6 atribut yang sarna alau sesuai anlara persepsi dan 
manfaat yang dicari adalah: 

1. 	 Pengolahan benta atau infonnasi 
2. 	 Keragaman rubrikasi media eetak 
3. 	 Kualitas cetak media 
4. 	 Ciri yang konsisten pada media ectak 
5. 	 Ketepalan periode waktu terbil media cetak 
6. 	 Nilai artistik media cetak 

2) 	 Berdasarkan basil penelitian maka hipolesis penelitian yang menyatakan 
bahwa ada kesesuaian antara manfaat yang dicari dan persepsi kQnswnen 
terhadap atribut majalah game Ultima Nation di Surabaya, dapat diterirna 
dan terbukti kebenarannya. 

3) 	 Sementara mengenai prioritas atall tingkat kepentingan atribut rnajalah 
Ultima Nation yang dirasakan responden, menunjukkan ranking: 
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