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ABSTRAKSI 


Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh elemen persepsi oli mesin 
sepeda motor Mesran Prima terhadap keputusan pembelian baik secara parsial 
maupun simultan. Unit analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
mahasiswa S 1 Reguler Fakultas Ekonomi Universitas Airlangga yang menggunakan 
oli mesin sepeda motor Mesran Prima. 

Variabel yang digunakan adalah elemen persepsi yang dipandang dari sisi 
physical qualities, packaging, price, advertising, dan merchandising sebagai variabd 
independen dan keputusan pembelian sebagai variabel tergantung. 

Model analisis yang digunakan sebagai kerangka berpikir dalam penelitian ini 
mengacu pada pendapat McDaniel, Hair, dan Lamb tentang faktor yang 
mempenganthi keputusan pembelian. Teknik analisis yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah regresi logistik. Untuk menguji validitas digunakan Pearson 
product moment sedangkan reliabilitas digunakan metode cronbach. 

Kesimpulan yang diperoleh berdasarkan hasil analisis adalah: 1) koeftsien 
regresi untuk masing-masing variabel bebas adalah: XI: 0,293 ; X2: 0,145 ; X,: 0,20 I; 
~ : 0,232 ; Xs : 0,146 2) kelima variabel independen yang diteliti baik secara parsiaJ 
maupun simultan memberikan pengaruh yang bennakna terhadap variabel keputusan 
pembelian sebagai variabel dependen. Hal ini ditunjukkan dengan signifikansi uji 
Wald variabel independen masing-masing Xl: 0,017, X2: 0,010, X3: 0,012; X4 : 0,013 
; Xs : 0,006 yang semuanya menunjukkan nilai yang lebih kecil dari nilai alfa 0,05. 
Sedangkan signifikansi untuk uji Chi - Square adalah sebesar 0,007 nilai ini adalah 
lebih kecil dari 0,05. 3) Perolehan nilai R2 sebesar 0,657, nilai ini memberi arti bahwa 
kelima variabel independen tersebut berpengaruh sebesar 65,7% pada variabel 
keputusan pembelian. Sedangkan sebesar 34,3 % keputusan pembelian dipengaruhi 
oleh variabel diluar variabel yang diteliti. 
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