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ABSTRAK

Tugas layanan Keluarga Berencana (KB) antara lain berfungsi sebagai
penyedia informasi dan bantuan bagi keluarga yang ingin membatasi jumlah anak
yang dimiliki atau menjarangkan jarak kelahiran. Akan tetapi layanan ini dapat
dikatakan cenderung ditujukan kepada kaum wanita. Masth rendahnya kesadaran
pria untuk ber-KB itu terkait dengan kurangnya pemahaman kaum pria tentang
kontrasepsi bagi pria, rendahnya minat suami dalam mengakses informasi tentang
KB dan kesehatan reproduksi, peran tokoh agama yang masih kurang, sarana
pelayanan KB bagi pria yang masih perlu ditingkatkan dan terbatasnya pilihan alat
kontrasepsi yang tersedia, padahal baik bagi pria maupun wanita mempunyai
tanggung jawab vang sama dalam hal ber-KB. Dalam upaya untuk meningkatkan
partisipasi pria dalam pelaksanaan program KB ini, tentu saja dibutuhkan suatu
kerja sama melalaui instansi terkait, salahs atunya adalah iklan layanan
masyarakat yang diproduksi Badan Koordinasi Keluarga Berencana Nasiona,
Jawa Timur (BKKBN Jatim) yang menggambarkan peranana pria dalam ber-KB.

Perumusan masalah yang diajukan dalam penelitian 11 adalah
bagaimanakah penggambaran peranan pria dalam Keluarga Berencana melalaui
tayangan iklan layanan masyarakat yang diproduksi oleh BKKBN Jawa Timur di
stasiun televisi. Dengan tujuan penelitian untuk mengetahui penggambaran
peranan pria dalam Keluarga Berencana melalaw tayangan iklan layanan
masyarakat yang diproduksi oleh BKKBN Jawa Timur di stasiun televisi.
Landasan teori yang digunakan dalam penelitian meliputi Teleisi sebagai Media
Beriklan, Iklan Layanan Masyarakat, dan Peranan Pria.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif pada
tipe penelitian deskriptif, dengan subyek penelitian adalah iklan dengan tema
Keluarga Berencana yang ditayangkan di televisi produksi BKKBN Jatim, dan
obyek penelitiannya adalah penggambaran pria melalui 3 iklan yang diproduksi.
Pengumpulan data ditentukan melalui rekaman iklan, mempelajan teks,
gambar/tampilan maupun suara yang terdapat pada iklan, serta koleksi data
melalui kajian pustaka. Data dianalisis dengan cara mendeskripsikan isi iklan
layanan masyarakat yang diproduksi oleh BKKBN Jawa Timur tentang
kontrasepsi bagi pria dengan memperhatikan teks, gambar/tampilan dan suara
pada iklan, yang dapat memberikan gambarab pria dalam iklan tersebut.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa penggambaran peranan pria
dalam KB melalui iklan layanan masyarakat yang diproduksi oleh BKKBN Jawa
Timur pada dasamya memberikan gambaran positif terhadap isu — isu yang
diangkat dalam ketiga iklan layanan masyarakat tersebut, yaitu “Pria bertanggung
jawab dalam ber-KB”, “Jumlah anak ideal”, dan “Pilihan Alat Kontrasepsi”.
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Abstraksi

Teknologi komunikasi massa telah berkembang dengan
amat pesat. Salah satu produk teknologi komunikasi
massa adalah televisi. Dalam hal ini kehadiran televisi
sebagai media massa dapat mempermudah arus informasi
dan hiburan vyang akan disampaikan kepada khalayak.Dan
tentunya program-program acara televisi yang sangat
beragam akan memberikan pilihan bagi pemirsa untuk
memilih program acara yang sesuai dengan minatnya.

Penelitian ini dilaksanakan untuk mengetahui daya
tarik acara di televisi sehingga acara tersebut disukai
dan dipilih oleh pemirsa. Program acara yang diteliti
adalah acara sinetron legenda , yang umumnya mengandung
cerita sejarah yang berkembang di masyarakat.Sedangkan
aspek daya tarik vyang dibahas meliputi : jenis
sinetron, cerita sinetron, tema sinetron, tokoh/pemeran,
dan juga setting.

Landasan teori vyang digunakan adalah teori
tentang televisi sebagai media komunikasi massa, teori
tentang sinetron, teori uses and gratification ,teori
tentang khalayak, dan teori pertemuan khalayak dengan
media . Selain itu, untuk mendukung teori-teori
tersebut, peneliti Jjuga menggunakan bahan -bahan
kepustakaan lainnya vyang relevan dengan penelitian,
yaitu : majalah, tabloid, serta internet.

Metode penelitian yang digunakan adalah metode
penelitian kuantitatif, dengan menggunakan sarana
kuesioner untuk memperoleh keterangan dari responden.
Sedangkan untuk penarikan sampling digunakan cara
accidental sampling (sampling kebetulan).Data-data
yang diperoleh selanjutnya akan dimasukkan dalam
tabulasi silang , untuk selanjutnya dianalisis. Pada
tahap akhir, dapat diketahui mengenal daya tarik apa
sajakah yang terdapat pada acara sinetron legenda yang
mendasari pemirsa untuk menonton acara tersebut.



