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ABNIRARNE

Banvaknva produk vany bersamg umok memperebutkan Ronsumen membuat
pemasar ditustut pintar merancang komunikas: dan membangun ora pevusahaan
sehingga dapal menompati posisi yang betbeds diantars pesaing, Sukses tidaknva
penawaran sebual produk pada passr sataran yang dipthib wrgantung pade scherapa
batk produk tersebut diposisikan dalam pasar. Maka dalam melakukan posioning,
manfaat-manfaat  wtama  alau  keunggulan yvang dimibida produk harus
dikomuntkas kan secara tepat pada pasar sasaran,

Sehubunpgan dengan kepemibikan masyarakat atas sepuda motor varg hegiiu
banyak, maka kebutnhan ofi-pun yugs besar. Porswngan vang Rolat mi pun dralami
oleh produk oli merek Castrol Uniuk itu dalamn pensiitian ini akan dilakukan telaah
mengenal Penempatan posisi stau povifisreay Lonsumen atas ol merek Castweol 4 Tak
{4T) Pemibihan oli jenis 4 Tak (47 we didasan perkembangan teknolog mesim
sepeda motor di masa mendatang vang diperkivakan gkan mengeunakan oli enis 4
Pencmpatan  posisi  muorupakan salab  satu strafegt pemasaran vang  penting,
penempatan posist dizunakan pomasar uwntuk membugt straicy pemasaran yang epal
agat konsumen borsedia moembell atan menggunakan produk vang ditawarkan
perusahaarn,

Berdasarkan  pads  litar belgkang o sukat, maks o dinumuskan pokok
permasalabannya sehaga benkut | Bagamana posis: ol Castrol Actve jents 4 Vak
{4T) berdasarkan persepst konsumen wlas atritng produk vang mehput © merek,
kemasan, pelayanan dan jaminan {gatens ) dantarn para pesainenys 7

Setelah menpkagp persepsi konsumen ol sepeda motor 4 tale yang meliputt
atnbuy produk. merek, Kemasan, pelayanan dan jaminan {garansi) dandamn para
pesaing Castrol active yaitu Top One, Megsran, Evalube, Vistra, Agip, Pennzonl, Euro,
dan Metul, make hast analisis dapat disimypuikan sehagas benkat

{. Berdasatkan  kepenunpgan o anbut,  responden  secara berurug-lurat
mementingkan ainbet benkat . 1Y Jaminan Reashian, 7 Keterkonadan mgrek.
3y Mampu membedakan dengan wmergk lain dan Komudahan memperoich
mformast meneenar manfaal produk. %) Komodahan merek untuk dilngat. &)
Penggartian kemasan tusak, 77 Komudshan memperaleh produk, 8 Dava
tahan kemasan, 9 Kejolpsan infonmast i kemasan, 103 Kemenarikan bemuk
kemasan, dan 1y Kejelasan Iabel merek di kemasan, Dengan demikoan atnbut
jaminan keasban dindlal mompunve: kepontingan vang paling tnge diantarg
atribul latnnya,

2. Berdasarkan pela posist merek ob vang digunakan diketahul bahwa oh merek
Castiol horsumen berada pada kuadran vang sama dengan ol merck Vistra,
Pennzot! dan Fure sehingga konsumen mempersepsikan Castrol mempunval
pesaing vany terdekal vanty ol merek Vistra, Pennzoil dan Bwro.
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