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ABSTRAKSI

Para pemasar semakin gencar melakukan program komunikasi pemasaran
dengan tujuan memperebutkan konsumen sasaran dan masyarakat umum sebanyak-
banyaknya melalui iklan. Hal ini mendorong pemasar berlomba-lomba menciptakan
atau merancang iklan yang menarik dan unik dengan menampilkan iklan humor yang
ditayangkan di media televisi. Iklan humor ini dapat menarik perhatian konsumen dan
mudah diingat sehingga dengan melihat iklan humor tersebut konsumen dapat
terpengaruh schingga menimbulkan minat untuk melakukan pembelian.

Penelitian ini menganalisis pengaruh tanggapan konsumen atas iklan humor
Fruit Tea di televisi terhadap minat beli konsumen di Surabaya. Penelitian difakukan
dengan pendekatan kuantitatif dengan jumlah responden 100 orang, pria dan wanita
dengan usia minimum 15 tahun sebagai sumber data primer.

Model analisis regresi linier berganda yang dihasilkan dalam penelitian ini
sebagai berikut:

Y =-0,257 + 0,239X, + 0,122X, + 0,135X; + 0,107X, + 0,137X;5 + 0,338X

Berdasarkan hasil analisis diperoleh kesimpulan bahwa melalui uji F
menunjukkan bahwa hipotesis penelitian diterima, dimana variabel-variabel
tanggapan konsumen atas: bintang iklan, pesan iklan, kata yang didengar, gambar
iklan, lagw musik iklan dan gerakan dalam iklan secara simultan dan signifikan
berpengaruh terhadap minat konsumen untuk membeli Fruit Tea di Surabaya.

Pada uji t dengan tingkat signifikansi sebesar 5%, dengan nilai t hitung untuk
variabel X adalah 3,245; nilai t hitung untuk variabel X; adalah 2,327, nilai t hitung
untuk variabel X3 adalah 2,295; nilai t hitung untuk variabel X, adalah 2,1285; nilai
t hitung untuk variabel X5 adalah 2,573; dan nilai t hitung untuk variabel X, adalah
4,391 dengan dibandingkan nilai t tabel sebesar 1,9845 maka keputusannya adalah
menolak Iy dan menerima H, yang berarti bahwa variabel tanggapan konsumen atas
bintang iklan (X;), variabel tanggapan konsumen atas pesan iklan (X;), variabel
tanggapan konsumen atas kata yang didengar (X;), tanggapan konsumen atas gambar
iklan (Xy), tanggapan konsumen atas lagu/ musik iklan (Xs), dan variabel tanggapan
konsumen atas gerakan dalam iklan (X¢) secara parsial dan signifikan berpengaruh
terhadap minat konsumen untuk membeli Fruit Tea di Surabaya.
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