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ABSTRAKSI

Perkembangan teknologi telah mengalami kemajuan yang sangat pesat dan
dirasakan dalam sebagian besar kegiatan manusia. Hal tersebut secara langsung
maupun tidak langsung telah membawa manusia pada kehidupan yang lebith moderen
dengan tuntutan yang lebih kompleks. Salah satu perkembangan teknologi adalah
kemajuan di bidang komunikasi yaitu keberadaan telepon seluler (ponsel). Berbagai
macam merek ponsel vang ada menimbulkan persaingan yang kompetitif untuk
menonjolkan hrand equity tiap merek. Brand equity merek yang kuat dapat
mempengaruhi persepsi konsumen untuk melakukan pembelian.

Tujuan dari penelitian ini adalah menganalisis pengaruh persepsi konsumen
atas brand equity terhadap keputusan pembelian telepon seluler Nokia di Yogyakarta.

Penelitian ini dilakukan melalui pendekatan kuantitatif dengan keputusan
pembelian telepon seluler Nokia sebagai variabel tergantung (Y) dan variabel bebas
(X) vang terdiri dari : performance (X)), social image (X5), value (X3), trustwothiness
(X4), commitment (Xs). Jumlah responden adalah 100 orang, pria dan wanita dengan
usia di atas 15 tahun yang ditemui pada saat melakukan pembelian telepon seluler.
Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi logistik.

Model analisis regresi logistik yang dihasilkan dalam penelitian ini adalah
sebagai berikut :

v = |
1-2.71 8{44,()95+L2] 1(X'1)+0,944( X 2)+0,86(x3)+0,985(x4)+0,935(x5)}

Berdasarkan hasil uji wald menunjukkan bahwa terdapat pengaruh seluruh
variabel bebas yang terdiri dari X; (performance) = 0,009, X, (social image) = 0,025,
Xa (value) = 0,033, X, (frustwothiness) - 0,023, Xs (commitment) = 0,0032 terhadap
keputusan membeli ponsel Nokia dimana nilai signifikansi (i square adalah 0,000
(p < 0,05).
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ABSTRAKSI

Perkembangan teknologi telah mengalami kemajuan yang sangat pesat dan
dirasakan dalam sebagian besar kegiatan manusia. Hal tersebut secara langsung
maupun tidak langsung telah membawa manusia pada kehidupan yang lebih moderen
dengan tuntutan yang lebih kompleks. Salah satu perkembangan teknologi adalah
kemajuan di bidang komunikasi yaitu keberadaan telepon seluler (ponsel). Berbagai
macam merek ponsel yang ada menimbulkan persaingan yang kompetitif untuk
menonjolkan brand equity tiap merek. Brand equity merek yang kuat dapat
mempengaruhi persepsi konsumen untuk melakukan pembelian.

Tujuan dari penelitian ini adalah menganalisis pengaruh persepsit konsumen
atas hrand equity terhadap keputusan pembelian telepon seluler Nokia di Yogyakarta.

Penelitian ini dilakukan melalui pendekatan kuantitatif dengan keputusan
pembelian telepon seluler Nokia sebagai variabel tergantung (Y) dan variabel bebas
(X) vang terdiri dari : performance (X)), social image (X3), value (X3), trustwothiness
(X4), commitment (Xs). Jumlah responden adalah 100 orang, pria dan wanita dengan
usia di atas 15 tahun vang ditemui pada saat melakukan pembelian telepon seluler.
Teknik analisis vang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi logistik.

Model analisis regresi logistik yang dihasilkan dalam penelitian ini adalah
sebagai berikut :
vy = 1

B | _ 2 718" 14.095+1.21I(XT)10,044(X2)+0.86(x3)+0.985(x4)+0,935(x5)}

Berdasarkan hasil uji wald menunjukkan bahwa terdapat pengaruh seluruh
variabel bebas yang terdiri dari X, (performance) = 0,009, X, (social image) = 0,025,
X3 (valuey = 0,033, Xy (trustwothiness) - 0,023, Xs (commitment) = 0,0032 terhadap
keputusan membeli ponsel Nokia dimana nilai signifikansi (4 square adalah 0,000
(p <0,05).
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