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ABSTRAK 

  

Studi ini mengkaji mengenai srategi marketing dalam kampanye 

pemenangan pemilihan presiden (Studi Deskriptif Pada Tim Pemenangan Joko 

Widodo – Jusuf Kalla di Jawa Timur dalam Pemilu Presiden 2014 ). Penelitian ini 

menjadi menarik karena Strategi yang digunakan Tim pemenangan Jokowi – Jk 

dalam memenangkang Jokowi – JK di Jawa Timur karena minim koalisi, artinya 

dengan koalisi yang lebih sedikit dari Koalisi yang mendukung Prabowo – Hatta, 

Jokowi bisa unggul dalam kontestasi pemilu di jawa timur khususnya, Sehingga 

rumusan masalah terkait penelitian ini mengenai.Bagaimana penerapan Marketing 

Politik Oleh Tim Pemenangan  Jokowi – JK di Jawa Timur dalam kampanye 

pemenangan pemilihan Presiden tahun 2014. 

Tinjauan pustaka penelitian ini meliputi teori Strategi Politik, Marketing 

Politik, Komunikasi Politik dan penelitian terdahulu. Metode penelitian yang 

digunakan adalah kualitatif dengan tipe penelitian deskriptif. Peneliti 

menggunakan in-depth interview dalam mengumpulkan data, dengan sasaran 

penelitian adalah Marketing Politik Jokowi - JK. Unit analisis penelitian adalah 

narasi hasil interview. 

Setelah melakukan penelitian, peneliti memperoleh hasil bahwa dalam 

pemilu atau pemenangan tokoh politik bukan dilihat dari banyaknya tokoh atau 

banyaknya partai politik yang mendukung, tetapi gaya kepemimpinan tokoh yang 

memiliki terobosan baru dalam model kepemimpinanya ataupun dapat 

mempengaruhi pikiran setiap orang sehingga orang tersebut meniru gaya 

tokohnya, artinya lebih ke personnya.. 

 

Kata Kunci : Marketing politik, Pemenangan Jokowi – JK Di jatim, Pemilu 
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