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ISI :  
 Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh gaya hidup konsumen 
Muslim terhadap adopsi smartphoneApple pada mahasiwa Fakultas Ekonomi dan 
Bisnis Universitas Airlangga. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 
dan menggunakan kuesioner dalam pengambilan data primer. Pengujian 
dilakukan dengan menggunakan regresi linier sederhana, dimana variabel terikat 
(endogen) (Y) adalah adopsi smartphoneApple dan variabel bebas (eksogen) (X) 
adalah gaya hidup konsumen Muslim. Sampel penelitian ini dipilih dengan 
menggunakan teknik nonprobability sampling dengan menggunakanmetode 
gabungan accidental sampling dan  purposive  sampling. Sampel penelitian ini 
adalah 100 responden mahasiswa di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 
Airlangga. 
 Berdasarkan hasil penelitian ini didapat persamaan regresi linier sederhana 
yaitu: Y = 0.787+ 0.840 X. Besarnya pengaruh gaya hidup konsumen Muslim 
terhadap adopsi smartphoneApple pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Airlangga adalah memiliki nilai R2 sebesar 0,290 (29%). Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa gaya hidup konsumen Muslim  
berpengaruhsignifikan terhadap adopsi smartphone Apple pada mahasiswa 
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Airlangga. 
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CONTENTS : 
 The purpose of this research is testing the influence of moslem consumer 
lifestyle to Apple smartphone adoption by students of Economics and Business 
Faculty of Airlangga University. This research uses quantitative approach and 
questionnaire for primary data collecting. The test was done using simple linear 
regression, where endogen variable (Y) is apple smartphone adoption and exogen 
variable (X) is moslem consumer lifestyle. Samples of this research was chosen 
using nonprobability sampling technique combined with accidental sampling and 
purposive sampling. Samples in this research are 100 students of Economics and 
Business Faculty of Airlangga University. 

Based on the result of this research linear regression equation obtained is 
Y = 0.787 + 0.840 X. The measurenment of the influence of moslem consumer 
lifestyle to Apple smartphone adoption by students of Economics and Business 
Faculty of Airlangga University has 0.290 (29%) R2 value. The result of this 
research shows that moslem consumer lifestyle has a significantinfluence with 
Apple smartphone adoption by students of Economics and Business Faculty of 
Airlangga University. 
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 وزارةالبحثوالتكنولوجيا،والتعϠيمالعالي

ϝاϭ يةΩΎكلية إقتص Ύمعة إرانغΎنةجϬم  

قسϡإقتصΩΎ اسامي : الΪراسة   

:....................رقم القΎئمة    

 الملحض

 رسΎلة التΨرج لبΎϜلϮريϮس اإقتصΩΎ اإسامي 

 

 إنΪرا رحمΪي:ااسم   

Ώ041014149 :قسم الطا 

 ΩاΪ2014:    سنة ااع      

 
ϥواϨالع:  

ΔمعΎج ΔبعτابمτفبرايرالΩΎعتمΎكيάتف الΎلهΎدأبلفيπمسلمϨيϜللمستهلΓΎالحي ςمϧتأثير 
 

ΕΎالمحتوي: 
 ΔمعΎجΔكيάالهواتف الΩΎعتمΎابτد أبلفيفبرايرالπϨين المسلميϜالمستهلΓΎالحي ςمϧتأثير ΔاسέإلىدΔاسέالد ϩάتهدفه

Ύجϧأيرا. Δاأولي ΕΎϧΎفيجمع البيϧΎااستبي ϡستخداΎمي وبϜلΎهجϨالم ΔاسέلدΎهάه ϡتستخد. 
هو  (X) هو اعتمΩΎالهΎتف الάكيأبلومستقϞ متغير (Y)ويتمΎختبέΎبΎستخدامΎاϧحداέالخτي البسيς، حيثΎلمتغير التΎبع

تم اختيέΎعيΔϨ الدέاسΔبΎستخدامعدمΎاحتمϝΎ وتقϨيΔ أخά العيΎϨتبΎستخدامأسلوبΎلجمع  .أسلوΏ حيΓΎالمستهلϜين المسلمين
ΔفΩΎه ΕΎϨالعي άوأخΔلعرضيΎتΎϨالعي άأخϨالمبحوثين .بيΔϨتعيϧΎ100وك ΔمعΎج ،ϝΎاأعم ΓέاΩوإΩΎااقتص ΔليϜفي ΐلΎط

Ύإيراغ. 
كميΔتأثيرأϧمΎط الحيY=0787+0840X ΓΎ :وبΎϨء على هάهΎلϨتΎئجΎلتي تم الحصوϝ عليهΎبسيΔτمعΩΎلΔ ااϧحداέالخτيهو

ΔقيمΩهو وجوΎجϧأيرا ΔمعΎلبجΎفبرايرطΩΎعتمΎكيάتف الΎلهΎد أبلفيπϨالمسلميΔااستهاكيR2(٪29)0.290من. 

وأυهرتΎلϨتΎئج أϧأϧمΎط الحيΓΎ ااستهاكيΔاإساميΔتأثير إيجΎبي وكبير على اعتمΩΎالهΎتف الάكيأبلعلى 
Ύجϧأيرا ΔمعΎابفبرايرجτال. 

 

 

ΕΎكي :كلمάتف الΎاله ،ΩΎيالمستهلك، اعتمΎمسلم ايف ست 
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