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ABSTRAKS

Pariwisata adalah salah satu industri yang banyak bergantung pada sumber
daye dan potensi alam  yang ada, selain sumber daya manusia  yang
menjalankannya. Gambaran pariwisata sebagai susiu industn diberikan hanya
untuk menggambarkan pariwisata secara utuh. Industri pariwisata lebih banyak
bertujuan untuk meyakinkan masyarakat bahwa pariwisata memberikan dampak
positif dalam perckonomian bangsa. Pariwisata merupakan suatu industri terbesar
di dunia dan merupakan penghasil devisa negara.

Surabaya sangat kaya khazanah dan peninggalan. Artinya, sangat banyak
cerita dan Klangenan unluk memupuk kecintaan, Wujud Kecintaan itu bermacam-
macam, Ada vang ingin berperan aktif membangun kota atau merentang memori
herois muasa lalu, Ada pula vang mengekspresikannyas dalam media kaos, Tak
heran hila produk kaos Surcbovoan makin bertebaran, Dari satu dua  gerai,
berkembang menjadi hampir sepulul toko. Semua mengusung ciri khas
Surmobovoan dalam bentuk dan levelnya, Meski tidak ada vang  benar-benar
menjadi ikon, layaknya Joger Bali atsu Dagadu Jogja. Tapi bukan berarti mereka
terjebak hanya wurusan bisnis, Sebagian justrn bepar-benar berangkat dari
kecintaan akan Kesejaraban Surabiya. Toko Kaos Surcbovoan itu pun seakan
menjadi penanda sejarah tersendiri. Kalau mau sejarah hereik, datanglah ke
Roode Brug Soerabaia, Moo Khazonah dinlektis pergaolan, sambangi Sawoong
atau Cak Cuk. Alau Kalau mau semarak sportifitas kota arek, mampir saja di
Green Shop. Kaos i pun disandang banyak orang, Surabaya pun berkumandang
di mana- mana, Sumbaya seperti bercerita kepada semua orang, lewatl para
pemakai kaos khas Suroboyoan

ae Koen Tok adalah Omlime Shop dengan menjoal produk garment dengan
desam khas Surnbaya, Yang unik dany Online Shop i adalah Walaupun Kita tidak
sedang berwisata di Surabaya, kita dapal memesan dari luar kot Surabaya tanpa
harus pergi ke Surabaya, Adapun wjuan penelition ini adalah uniuk mengetahui
media promosi vang digupakan dan bentek-bentuk promosi vang digunakan,
Dalam penelitian ini penulis menulis mengenai promosi melalui media sosial.

Metode yang digunakan dalaom penelition ini adalah metode deskriptif
kualitatif, yang maksudnya adalah mengumpulkan dan memanfaatkan wawancara
terbuka untuk menelaah dan memahami sikap, pandangan, perasaan dan perilaku
individu atau sekelompok orang. Bebermpa informan seperti founder, admin sosial
media dan konsumen,

Hasil penclition menujukkan  bahwa Guae Koen Tok menggunakan
pertimbangan media sosial adalah media sosial yang popular, biaya promosi yang
minim, dan kemudahan akses. Bentuk-bentuk promosi oleh gae koen ok adalah
potongan harga, promo kupon rujukan, mformasi produk terbaru, dan Brand
dambassadeor.
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