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ABSTRAKSI

Penerimaan harga promo adalah salah satu fenomena menarik bagi pemasar.
Penelitian ini bertujuan untuk memprediksi perilaku yang dapat menentukan
penerimaan harga promo atas suatu produk, yang ditarik dari sudut pandang
pengelolaan informasi, dengan menggunakan prediksi yaitu variabel kesadaran nilai,
sensitivitas harga dan peran kebutuhan kognisi sebagai variabel moderator. Objek
penelitian ini adalah pelanggan Simpati dengan total jumlah sample yang digunakan
pada penelitian ini sebanyak 100 orang responden yang diperoleh melalui survey
langsung via kuesioner dengan teknik analisis data moderated regression analysis.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa kesadaran nilai dan sensitivitas harga
berpengaruh positif terhadap penerimaan harga promo, serta kebutuhan

kognisi hanya memoderasi pengaruh kesadaran nilai terhadap penerimaan harga
promo.
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