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Seiring dengan Perkembangan penduduk dalam dekade
terakhir, terdapat suaty Perkembangan Pesat dalanm ilmu
Pengetahuan tehnologi Yang mengakibatkan terdapat hubungan
dekat dalam kegiatan—kegiatan ekonomi hNedara-negars di
dunisg, Perubahan-perubahan ini juga mempengaruhi Jenis~jenisg
pasar.

Oleh karensa itu, perhatian perlu diberikan Perbedasan
ienis passar antara suaty Pasar tradisional dengan pasar
Swalayan. Umumnya sebuah pasar tradisionsgl terdiri dapi
kelompok pembeli dan bPenijual yang satu sama lain mempunyai
hubungan Yang dekat dan terjadi transaksj antara mereks.

Di  lain Pihak, susty Pasar swalayan Merupakan usaha
2Cceran yang langsung menghubungkan bara konsumen dengan
kebutuhan—kehutuhan mereka dalam bentuk berbaga i barang.
Menyadari bentingnya untuk menganalisig Pasar swalayan
henelitjap ini  ingin mengetahuj faktorufaktor vang
mempengaruhi Perilaky konsumen dalam membelanjakan
pendapatannya pada bPasar-pasgyr Swalayan di Banjarmasin
Febagai ibukots Kalimantan Selatan.

Faktor~faktor yang dianalisis berkaitan dengan
rerilaky konsumen adalah tingkat pendidikan, tingkat
iendapatan, harga, kelengkapan barang, layanan, lokasi,
tasilitag Parkir dan Promosi.

Untuk analisis ini digunakan Suatu metode Statistik
talam bentyy mode ] regresi linieap berganda . Dari hasi]

tnalisisg dengan bantuan program Microstat diperoleh
‘rsamaan regresi sebagsai berikut
Y = - 92078.4894+1719.5735 X1+40.0805 X2+44778 . 0895 X3+

3574 . 1395 xq 4+ 9429.3713 x5 + 4364 .9032 Xg +
3878.2363 X7 4+ 3183.1738 X8.
Persamaan regresi tersebyt menunjukkan adanya
Fngaruh faktop tingkat Pendidikan, tingkat pendapatan,
irga.kelengkapan bDarang, layanan, lokasi, fasilitas parkir
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dan promosi terhadap perilaku konsumen pasar swalayan. Hasil
penelitian diperoleh koefisien determinasi berganda (R2)
sebesar 0,8023 atau 80,23 % dan koefisien korelasi berganda
(R) sebesar 0,6437 atau 64,37 %.

Melalui pengujian dengan uji F diperoleh hasil bahwa
faktor tingkat pendidikan, tingkat pendapatan,
harga, kelengkapan barang, layanan,lokasi, fasilitas parkir
dan promosi mampu menjelaskan variasi perilaku konsumen
pasar swalayan di Kotamadya Banjarmasin secara signifikan.
Setelah diuji dengan menggunakan t test,ternyata faktor-
faktor tersebut secara parsial mampu menjelaskan variasi

perilaku konsumen secara signifikan.

Dari hagil penelitian terlihat bahwa faktor
pendapatan faktor dominan terhadap perilaku pasar
swalayan di Kotamadya Banjarmasin. Selanjutnysa hasil

penelitian membuktikan ada perbedaan harga, kelengkapan
barang dan layanan antarsa pasar swalavan RIA dan pasar
swalayan SIOLATAMA.




