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RINGKASAN 

Penelitian ini berusaha menerapkan konsep leek Ajzen dan Martin Fishbein 
am Reasoned Action Theory yang bertujuan untuk mengetahui: pengaruh keyakinan 

evaluasi akan akibat dari suatu perilaku membeli (b i dan cd terhadap sikap 
sum en untuk berperilaku membeli (Ab); pengaruh keyakinan normatif dan motivasi 

uk menuruti pengaruh orang lain I referen (BNj dan MCj ) terhadap norma subyektif 
nsumen untuk berperilaku membeli (SN); pengaruh sikap dan norma subyektif ( Ab 
n SN) terhadap minat konsumen untuk berperilaku membeli (BI) mobil sedan merek 
nda dan Toyota di Kotamadia Yogyakarta. Juga ingin mcngetahui tncngctahui 

rhcdaan nyata pada minat konsumen untuk mcmheli mohil sedan antara merck Honda 
n Toyota, setta besar indeks sikap konsumen mobil sedan untuk merck Honda dan 

)),ota di Kotamadia Yogyakarta. 
Populasi penelitian ini adalah seluruh masyarakat Kotamadia Y ogyakarta yang 

)tensial membeli n10bil sedan merek Honda atau Toyota. Metode pengamhilan sampel 
lIlg digunakan adalah me/ode purposif (l'urposive Sampling) dengan pcndekatan profesi 
rdiri dari : dosen, pegawai negeri sipil, ABR[, pedagang dan perusahaan swasta. 
llnlah satnpcl dipakai scbcsar 100 rcspondcndengan rincian 50 rcsponden untllk merck 
onda dan 50 rcsponden untllk merck Toyota. Bcrdasarkan pcndekatan Reasoned Action 
'heo!)', maka diduga tcrdapat huhungan pcngaruh yang signifikan dalam hal: hi dan Cj 

~rhadap Ab; pengaruh BNj dan Me.i terhadap SN~ pengaruh Ab dan SN terhadap BI 
lada mobil sedan mcrck Honda / Toyota di Kotamadia Yogyakarta. Juga diduga tcrdapat 
)cda nyata dalam minat membeli mobil sedan antara merck Honda dan Toyota. 

Hasil penclitian ternyata menunjukkan bahwa perlul11o, kcyakinan dan cvaluasi 
ttas bcbcrapa manfaat mcmbeli (bi dan ei) berpengaruh dan signifikan tcrhadap sikap 
"onsumen untuk membcli (Ab) mobil sedan pada merek Honda I Toyota di Kotamadia 
Yogyakarta, Kedlla, keyakinan normatif atas pendapat beberapa referen dan motivasi 
untuk menuruti pendapat beberapa referen (BNj dan MCj ) berpengaruh dan signifikan 
terhadap norma subycktif konsumen (SN) untuk membeli mobil sedan pad a merck 
Honda I Toyota di Kotamadia Yogyakarta. Ketigo, pengaruh sikap dan norma subyektif ( 
Ab dan SN) berpengaruh dan signifikan terhadap minat konsumen untuk membeli (BI) 
mobil sedan pada merek Honda / Toyota di Kotamadia Yogyakarta. Keempaf, minat 
membeli mobil sedan an tara merck Honda dan merck Toyota tidak tcrdapat beda nyata. 
Kelimo, berdasarkan perhitungan indeks nilai sikap, responden peminat mobil sedan 
merck Honda memiliki nilai sikap rata-rata sebesar 3,66 dan peminat mobil sedan merck 
Toyota memiliki nilai sikap rata-rata sebesar 3,37. Nilai menllnjukkan bahwa pada 
dasarnya sikap konsumen peminat mobil sedan dari kcdua merck rclatif sama di 
Kotamadia Yogyakarta. 


