
PENGARUH KREDIBILITAS ENDORSER TERHADAP SIKAP PADA 

IKLAN, SIKAP PADA PRODUK DAN NIAT BELI PADA PRODUK 

MILKY WIKKY 

 

SKRIPSI 

DIAJUKAN UNTUK MEMENUHI SEBAGIAN PERSYARATAN  

DALAM MEMPEROLEH GELAR SARJANA MANAJEMEN 

DEPARTEMEN MANAJEMEN 

PROGRAM STUDI S-1 MANAJEMEN 

 

 

 

 

 

 

 

 

DIAJUKAN OLEH 

TABRIANTO ADHI 

NIM : 041311233310 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS AIRLANGGA 

SURABAYA 

2019 

IR - PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

PENGARUH KREDIBILITAS ENDORSER .... TABRIANTO ADHISKRIPSI



 
 

ii 
 

 

IR - PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

PENGARUH KREDIBILITAS ENDORSER .... TABRIANTO ADHISKRIPSI



 
 

iii 
 

 

IR - PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

PENGARUH KREDIBILITAS ENDORSER .... TABRIANTO ADHISKRIPSI



 
 

iv 
 

 

KATA PENGANTAR 

 

 

 Puji syukur penulis panjatkan kepada kehadirat Allah SWT, karena berkat 
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7. Semua pihak yang memberikan banyak bantuan serta dukungan dalam 

penyelesaian skripsi ini yang tidak bisa disebutkan satu – satu. 

Penulis menyadari bahwa penulisan skripsi ini masih jauh dari sempurna. 

Dengan segala kerendahan hati, Penulis mohon maaf apabila ada kesalahan kata 
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