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HALAMAN PERSEMBAHAN 

Assalamualaikum Warahmatullahi, puji syukur kepada Allah SWT yang telah 

memberikan kekuatan, kelancaran, serta kemudahan kepada saya hingga saya bisa 

menyelesaikan skripsi ini dengan baik dan sesuai dengan waktu yang ditentukan 

Saya ucapkan terimakasih yang luar biasa kepada Ibu dan Ayah saya atas segala kerja 

keras dan keikhlasan mereka dalam membersarkan dan mendidik saya hingga sejauh 

ini. Tentu saja yang hebat bukan saya, tapi doa ibu saya. Mbak Novi, Mas Farid, Mas 

Roni, Abil, Dio dan Eka yang selalu menjadi motivasi untuk saya bersemangat. 

Keluarga Bulik Nur yang juga membimbing saya secara spiritual dan mental. Ini 

merupakan langkah awal untuk saya membanggakan mereka. 

Terimakasih juga kepada pembimbing saya mbak Sari atas segala dukungannya untuk 

saya bisa menyelesaikan skripsi ini dengan semaksimal mungkin. Serta dosen-dosen 

ilmu komunikasi yang selalu menjadi motivasi saya untuk terus merasa bodoh dan terus 

menerus menimba ilmu. Juga mbak Intan yang luar biasa memotivasi saya dengan 

terror untuk menyelesaikan skripsi dari sejak proposal hingga menyelesaikan dengan 

baik. 

Terimakasih kepada sahabat-sahabat sambat saya, Sakti Iman yang selalu siap sedia 

membantu saya, Nia Nur Malasari yang juga selalu menemani kehidupan perskripsian, 

Anin, Sofi yang menjadi sahabat dari maba dan Safira yang sudah seperti harddisk 

dengan segala informasi dan teori. Terimakasih atas segala bantuan yang diberikan 

kepada saya selama ini, selamat berjuang di ujian kehidupan masing-masing. 

Teruntuk semua informan, dan rekan kerja baik dari Paragon Technology and 

Innovation, PT.KRA Indonesia saya ucapkan terimakasih atas kepercayaan dan segala 

ilmunya. Semoga senantiasa dalam limpahan rahmat Allah. 
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