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3. Saran Kepada Akademisi

Penelitian ini dapat dilanjutkan oleh berbagai kalangan akademisi dengan
mengubah objek maupun subjek penelitian terbentuknya perilaku
konsumtif seperti penggunaan media sosial lainnya. Selain itu, peneliti
selanjutnya dapat melakukan komparasi hasil penelitian dengan
melakukan penelitian perilaku konsumtif menonton YouTube pada
kalangan mahasiswa di kota lainnya. Secara khusus untuk memperkaya
dan memperdalam kajian tentang penelitian ini, maka sangat disarankan
untuk peneliti selanjutnya untuk melakukan penelitian terhadap konsumsi
sinergistik dibalik terbentuk perilaku konsumtif menonton YouTube.
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