IR — PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

POPULARITAS HALLYU DI ARAB SAUDI

SKRIPSI

Disusun oleh:
Sasha Syaifani
NIM. 071611233014

PROGRAM STUDI SARJANA ILMU HUBUNGAN INTERNASIONAL
DEPARTEMEN HUBUNGAN INTERNASIONAL
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS AIRLANGGA

Semester Gasal 2019/2020

SKRIPSI POPULARITAS HALLYU DI ARAB SAUDI SASHA SYAIFANI



IR — PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

POPULARITAS HALLYU DI ARAB SAUDI

SKRIPSI

Disusun oleh:
Sasha Syaifani
NIM. 071611233014

PROGRAM STUDI SARJANA ILMU HUBUNGAN INTERNASIONAL
DEPARTEMEN HUBUNGAN INTERNASIONAL
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS AIRLANGGA

Semester Gasal 2019/2020

SKRIPSI POPULARITAS HALLYU DI ARAB SAUDI SASHA SYAIFANI



SKRIPSI

IR — PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT

Bagian atau keseluruhan isi Skripsi ini tidak pernah diajukan untuk mendapatkan
gelar akademis pada bidang studi dan/atau universitas lain dan tidak pernah
dipublikasikan/ditulis olch individu sclain penyusun kccuali bila dituliskan
dengan format kutipan (langsung ataupun tidak langsung) dalam isi Skripsi.

Apabila ditemukan bukti bahwa pernyataan saya tidak benar, maka saya bersedia
menerima sanksi sesuai ketentuan yang berlaku di Universitas Airlangga.

Surabaya, November 2019

( Sasha Syaifani )

POPULARITAS HALLYU DI ARAB SAUDI

SASHA SYAIFANI



IR - PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

KEMENTERIAN RISET, TEKNOLOGI, DAN PENDIDIKAN TINGGI
UNIVERSITAS AIRLANGGA
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN [LMU POLITIK

PUSAT PENGEMBANGAN PUBLIKASI ILMIAH

Kampus B, Dharmawangsa Dalom Surabaya (66256) Telp, (031) 5034015, 5011744 Fax. (031) 5012442
Website : hitp irvwew fizipunairac i — Email ; fisipd@ppipiusairasid

SURAT KETERANGAN TES KESAMAAN (SIMILARITY)
Nomor : 852/06/09.01.2020

Kami telah melakukan tes kesamaan (similarity) terhadap Skripsi/Tesis/Disertasi/Artikel atas nama
pengarang dibawah ini:

Nama : Sasha Syaifani
NIm ¢ 071611233014
-Dengan ini menerangkan bahwa Skripsi/Tesis/Disertasi/Artikel:
Judul i Popularitas Hallyu di Arab Saudi
Paper/ClassID : 1240234111 /20698141
Hal/Kata : 58 him. / 14722 kata
Tanggal ;09 Januari 2020
Petugas Uji + Una Trisna

Hasil menunjukan SIMILARITY INDEX sebesar 2% (LULUS UJI)

Surat keterangan ini kami lampirkan hasil tes sebagai bukti telah dilakukan tes kesamaan (similarity)
menggunakan Program Turnitin.

Demikian surat pernyataan ini kami buat untuk dipergunakan sebagaimana mestinya.

Surabaya, 09 Januari 2020

Ketya P3| FISIP UNAIR

Imam Yuadi, $.Sos., M.MT., Ph.D

NIP. 197505042003121001

SKRIPSI POPULARITAS HALLYU DI ARAB SAUDI SASHA SYAIFANI



IR — PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

POPULARITAS HALLYU DI TENGAH MINIM PROMOSI
DAN RESTRIKSI DI ARAB SAUDI

SKRIPSI

Maksud: sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan studi S1 pada Fakultas
IlImu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Airlangga.

Disusun oleh
Sasha Syaifani

NIM: 071611233014

PROGRAM STUDI SARJANA ILMU HUBUNGAN INTERNASIONAL
DEPARTEMEN HUBUNGAN INTERNASIONAL
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS AIRLANGGA

Semester Gasal 2019/2020

SKRIPSI POPULARITAS HALLYU DI ARAB SAUDI SASHA SYAIFANI



IR — PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

POPULARITAS HALLYU DI TENGAH MINIM PROMOSI
DAN RESTRIKSI DI ARAB SAUDI

SKRIPSI

Maksud: sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan studi S1 pada Fakultas
IlImu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Airlangga.

Disusun oleh
Sasha Syaifani

NIM: 071611233014

PROGRAM STUDI SARJANA ILMU HUBUNGAN INTERNASIONAL
DEPARTEMEN HUBUNGAN INTERNASIONAL
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS AIRLANGGA

Semester Gasal 2019/2020

SKRIPSI POPULARITAS HALLYU DI ARAB SAUDI SASHA SYAIFANI



SKRIPSI

IR — PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

HALAMAN INSPIRASIONAL

“God does not burden any soul with more than it can bear” — Qur’an (2:286)

“Do not let your difficulties fill you with anxiety; after all it is only in the darkest
nights that stars shine more brightly.” — Ali bin Abu Thalib

“The gem cannot be polished without friction, nor man perfected without trials.” —
Confucius

“No need to run, just walk and see everything around us.” — Mark Lee

“Don’t be afraid to fail. Be afraid to not try” — Haechan

“Fought off the wolves in sheep clothing, stood up for what | believe. Turn my
mess into messages, learn from the lessons, and keep on through all of the fears,
taste of the sweat and dirt.” —Ten

“To avoid procrastination, you shouldn’t think too much about the task. If you
overthink it, then you will have the thoughts about how tired you are and how you
want to do it next time. Although the word limit might be a lot, it’s a task that

everyone has to do. fillJE~!” — Renjun
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ABSTRAK

Produk kultural Korea Selatan atau Hallyu memiliki popularitas di seluruh dunia,
termasuk di Arab Saudi. Walaupun promosi dari pemerintah maupun perusahaan
Korea Selatan sangat minim karena terdapat sejumlah restriksi, namun popularitas
Hallyu di Arab Saudi cukup signifikan. Hal ini terefleksikan dari banyaknya
jumlah penonton musik video Hallyu dan ketertarikan masyarakat Arab Saudi
terhadap Hallyu. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui mengapa hal ini
terjadi melalui metode penelitian eksplanatif dengan mengkaji secara kualitatif
berdasar pada teori globalisasi dan tren konsumsi budaya, mediascape, cultural
proximity serta kaitan demografi dengan modal kultural dan sosial. Penelitian ini
berfokus pada tahun-tahun meningkatnya popularitas Hallyu di Arab Saudi, yakni
pada tahun 2010-2012. Hasil penelitian ini menemukan bahwa popularitas Hallyu
di Arab Saudi didorong oleh adanya globalisasi, lebih tepatnya penyebaran
melalui media konvensional maupun non-konvensional. Beberapa proksimitas
kultural antara Arab Saudi dan Korea Selatan juga mendukung penerimaan Hallyu
sehingga produk kultural tersebut menjadi populer di Arab Saudi. Hallyu juga
menjadi alternatif konten hiburan sebagai modal budaya dan sosial bagi generasi
muda di Arab Saudi.

Kata-kata kunci: Hallyu, Arab Saudi, Globalisasi, Mediascape, Cultural
Proximity

X
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ABSTRACT

South Korean cultural products or Hallyu is known for its worldwide popularity,
including in Saudi Arabia. Despite of minimal promotions from both South
Korean government and entertainment companies, Hallyu’s popularity in Saudi
Arabia is quite significant. This is reflected in large number of Hallyu music video
viewers and Saudi people’s interest towards Hallyu. This study aims to find out
why this happens through explanatory research methods by qualitative-based
study on theory of globalization and trends in cultural consumption, mediascape,
cultural proximity and demographic links with cultural and social capital. This
research focuses on the years of Hallyu’s increasing popularity in Saudi Arabia,
namely year 2010-2012. This study found that the popularity of Hallyu in Saudi
Arabia was driven by globalization, more precisely the spread through
conventional and unconventional media. Some cultural proximities between Saudi
Arabia and South Korea also supports the acceptance of Hallyu so these cultural
products become popular in the country. Hallyu is also an option for alternative
entertainment content as a cultural and social capital for younger generations in
Saudi Arabia.

Keywords: Hallyu, Arab Saudi, Globalization, Mediascape, Cultural Proximity
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KATA PENGANTAR

Segala puji syukur penulis panjatkan atas rahmat dan karunia Allah SWT,
sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini sebagai syarat tugas akhir
pendidikan sarjana dengan tepat waktu. Proses pengerjaan skripsi ini melalui
banyak rintangan dan hambatan, tetapi penulis juga menerima banyak dukungan
dari berbagai pihak. Tulisan ini diawali dari ketertarikan penulis terhadap studi
yang berkaitan dengan produk kultural Korea Selatan atau Hallyu. Sebagai salah
satu penggemar Hallyu yang aktif di media sosial dan bertemu beberapa sesama
penggemar dari Arab Saudi, penulis terinspirasi untuk mengangkat studi kasus
Hallyu di Arab Saudi. Tantangan yang dihadapi penulis kemudian muncul untuk

mengaitkan studi kasus ini menjadi sebuah penelitian Hubungan Internasional.

Penelitian ini memasukkan kajian-kajian low politics dalam kerangka keilmuan
Hubungan Internasional dengan mengkaji fenomena lintas batas terkait dengan
pop culture, yakni lebih tepatnya produk kultural Hallyu. Penelitian ini menjadi
menarik karena mengkaji faktor yang berpengaruh pada popularitas Hallyu di
Arab Saudi di tengah minimnya promosi dari pemerintah dan perusahaan hiburan
Korea Selatan akibat restriksi konten hiburan di negara tersebut. Dalam penelitian
ini, penulis menemukan faktor-faktor khusus yang mendorong popularitas Hallyu
di Arab Saudi, yakni terkait dengan globalisasi, media, proksimitas kultural dan

keadaan demografi Arab Saudi.

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki beberapa kekurangan karena
terbatasnya pengalaman dan pengetahuan yang dimiliki oleh penulis. Tetapi
penulis berharap penelitian ini dapat memberikan pengetahuan terkait popularitas
Hallyu, khususnya di Arab Saudi. Penulis berharap pembaca dapat memberikan
kritik dan saran yang membangun untuk dapat menyempurnakan penelitian ini
menjadi lebih baik lagi. Semoga penelitian ini dapat menginspirasi pembaca untuk

menjadi pertimbangan penelitian-penelitian selanjutnya.

Surabaya, November 2019
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