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SKRIPSI POPULARITAS HALLYU DI ARAB SAUDI SASHA SYAIFANI 

KATA PENGANTAR 

Segala puji syukur penulis panjatkan atas rahmat dan karunia Allah SWT, 

sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini sebagai syarat tugas akhir 

pendidikan sarjana dengan tepat waktu. Proses pengerjaan skripsi ini melalui 

banyak rintangan dan hambatan, tetapi penulis juga menerima banyak dukungan 

dari berbagai pihak. Tulisan ini diawali dari ketertarikan penulis terhadap studi 

yang berkaitan dengan produk kultural Korea Selatan atau Hallyu. Sebagai salah 

satu penggemar Hallyu yang aktif di media sosial dan bertemu beberapa sesama 

penggemar dari Arab Saudi, penulis terinspirasi untuk mengangkat studi kasus 

Hallyu di Arab Saudi. Tantangan yang dihadapi penulis kemudian muncul untuk 

mengaitkan studi kasus ini menjadi sebuah penelitian Hubungan Internasional.  

Penelitian ini memasukkan kajian-kajian low politics dalam kerangka keilmuan 

Hubungan Internasional dengan mengkaji fenomena lintas batas terkait dengan 

pop culture, yakni lebih tepatnya produk kultural Hallyu. Penelitian ini menjadi 

menarik karena mengkaji faktor yang berpengaruh pada popularitas Hallyu di 

Arab Saudi di tengah minimnya promosi dari pemerintah dan perusahaan hiburan 

Korea Selatan akibat restriksi konten hiburan di negara tersebut. Dalam penelitian 

ini, penulis menemukan faktor-faktor khusus yang mendorong popularitas Hallyu 

di Arab Saudi, yakni terkait dengan globalisasi, media, proksimitas kultural dan 

keadaan demografi Arab Saudi.  

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki beberapa kekurangan karena 

terbatasnya pengalaman dan pengetahuan yang dimiliki oleh penulis. Tetapi 

penulis berharap penelitian ini dapat memberikan pengetahuan terkait popularitas 

Hallyu, khususnya di Arab Saudi. Penulis berharap pembaca dapat memberikan 

kritik dan saran yang membangun untuk dapat menyempurnakan penelitian ini 

menjadi lebih baik lagi. Semoga penelitian ini dapat menginspirasi pembaca untuk 

menjadi pertimbangan penelitian-penelitian selanjutnya.  

 

Surabaya, November 2019 
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